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Aciklama: Bu ders programi, Hacettepe Universitesi [IBF Siyaset Bilimi ve Kamu Y&netimi Boliimii, Siyaset Bilimi
Tezsiz Yiiksek Lisans Programi &grencileri i¢in hazirlanmis olup, adi gecen dersin dénem boyunca islenmesi hakkinda
ogrencileri bilgilendirmeyi amaglamaktadir. Ders i¢in, 6grencilerin verilen kaynaklardan okumalarini yapmalari ve derse
hazirlikli gelmeleri gerekmektedir.

Dersin Islenme Bicimi ve Degerlendirme: Dénem boyunca islenecek ders konulari ve tartisma basliklar1 asagida
verilmistir. Derse devam zorunludur. Dénem boyunca toplam dort hafta derse devam etmeyen 6grenci bu dersten basarisiz
sayilir. Her 6grencinin verilen okumay1 yapmast, derse hazirlanarak gelmesi ve tartigmalara aktif olarak katilmasi beklenir.
Ayrica her 6grencinin Onerilen konulardan birisi hakkinda bir donem o6devi hazirlamasi gerekmektedir. Dénem sonu
ogrenci degerlendirmesi; derslerdeki tartigmalara katilim, ara sinavi (40) ile 6dev sunusu ve son metni (final sinavi -60-
yerine) iizerinden aliacak notlar ile yapilacaktir.

Odeve Iliskin A¢iklama: Her 6grencinin, asagida listelenmis olan konulardan édev olarak aldigi konuyu her yonii ile
anlatan bir sunum hazirlamasi, sunmasi ve donem sonunda o sunumunu bilimsel bir makale formatinda hazirlayip teslim
etmesi gerekmektedir. Odevler, kapsamli bir literatiir taramasi iceren arastirmaya dayali olacak ve sadece belirli
kaynaklardan metin aktarma bigiminde olmayacaktir. Alintilar ise kurallara uygun sekilde olmalidir (Intihal 5devler kabul
edilmez ve intihal yaptig1 tespit edilen dgrenci dersten basarisiz olur). Kendi konusu ile ilgili akademik analizler igerecek
ve buradan belirli sonuglara ulasilmaya galigilacaktir. Herhangi bir sayfa sinirlamast yoktur. Onemli olan, segilen konunun
bir biitiinliik icinde ele alinip islenmis olmasidir. Ilk haftadan itibaren 6dev ¢aligmalarinin baslatilmas: nerilmektedir.

Sunum ile Odev Son Teslim Tarihi: Ogrencilerle birlikte dénem sonuna dogru belirlenecektir.

DONEM PROGRAMI

KONU I: -TANISMA, DERS HAKKINDA OGRENCILERIN BILGILENDIRILMESI (Ders Programi, Dersin Islenme
Bicimi, Odev, Sinav, Degerlendirme) VE DERSE GIRIS

KONU II: TOPLUM (Birey, Sosyallesme, Rol, Statii, Isboliimii, Uzmanlasma, Catisma, Sorunlar) VE TOPLUMSAL YAPI

KONU II: MEDYA — KAVRAMSAL ANALIZ, ILETISIM, KITLE ILETISIMI VE SIYASAL ILETISIM, DEMOKRASI —
DEMOKRASININ 1V.cii KUVVETI OLARAK MEDYA - (Okuma malzemesi saglanacaktir)

KONU IV: SIYASAL PROPAGANDA — ALGI YONETIMI (Okuma malzemesi saglanacaktir)

KONU V: REKLAM, REKLAMCILIK VE REKLAMCILIGIN TOPLUMSAL ISLEVI - SORUMLULUGU - (Okuma
malzemesi saglanacaktir)

KONU VI: SIYASAL REKLAM, SIYASAL PAZARLAMA VE TURKIYE 'DE SIYASAL REKLAMCILIK - (Okuma malzemesi
saglanacaktir)

KONU VII: ODEV KONU VE SUNUSLARI

1. Tiirkiye’de Televizyon Haberciligi 6. Demokrasi ve Medya

2. Tiirkiye’de Gazete Haberciligi 7. Internet Haberciligi ve Internet Yayinciligi
3. Alg1 Yonetimi 8. Siyasal Reklam ve Pazarlama

4. Siyasal Partiler ve Islevleri 9. Propaganda ve Beyin Yikama

5. Sosyal Medya 10. Internet ve Ticaret




KONU VIII: GENEL DEGERLENDIRME — DERSI SONA ERDIRME

ILGILI KAYNAKLAR LISTESI

- Caglar, Ali (2017) “Medya ve Siyaset”, ic. Dunyada ve Turkiye’de Siyasetin Sosyolojik Temelleri, (eds. Durmus Ali
Arslan ve Mustafa Caglayandereli), (with Taylan Can Doganay), Ist.: Paradigma Akademi, Eylul 2017, 5.213-250.

- Toksdz, Oya (2014) Siyasal iletisimi Anlamak, Ankara: imge Kitapevi.

- Toksoz, Oya (2010) Secimler, Siyasal Reklamlar ve Siyasal iletisim, Ankara: imge Kitapevi.

- Koker, Eser (1998) Politikamn iletisimi iletisimin Politikasi, Ankara: Vadi Yaynlari.

- Mcnair, Brian (2011) An Introduction to Political Communication, London: Routledge.

- Kaya, A. Rasit (1985) Kitle iletisim Sistemleri, Ank.: Teori Yaymlar1. Béliim: I, II -s.1-66.

-McQuail, Denis (1990) Mass Communication Theory:An Introduction, London: Sage Publ., Chapters: 3, 4, 8.

- Cereci, Sedat (1996) Televizyonun Sosyolojik Boyutu, Ist.: Sule Yayinlari, s.11-28.

- Capli, Biilent (1995) Televizyon ve Siyasal Sistem, Ank.: imge Kitabevi, Boliim I, I, I1I., s. 11-91.

- Akdogan, Yalcin (1995) Gorsel iktidar, ist.: insan Yayimlari, Giris, Boliim I, 1.

- Giiz, Niikhet (1996) “A¢ik Toplum, Demokrasi ve Kitle fletisim Araglar1”, Yeni Tiirkiye, Y11:2, Say1:11, 5.669-676.

- Kaplan, Yasar (1996) “Medya, Devlet ve Demokrasi”, Yeni Tiirkiye, Y1l:2, Sayi:11, 5.720-729.

- Brown, J. A. C. (1992) Siyasal Propaganda, (Cv. Yusuf Yazar), ist.: Aga¢ Yayncilik Ltd. Sti.

- Domenach, Jean-Marie (1995) Politika ve Propaganda, (Cv. Tahsin Yiicel), Ist.: Varlik Yaynlari.

- Chomsky, Noam (1993) Medya Gercegi (Cv. Abdullah Y1lmaz), Ist.: Tiim Zamanlar Yaymcilik:18, s. 11-282.

- Tas, Oktay ve Tarik Z. Sahim (1996) Reklamcilik ve Siyasal Reklamcihik, Ank.: Aydogdu Ofset. Boliim: 11.

- Giines, Sadik (1996) “Medya ve Siyasal Bilgilenme”, Yeni Tiirkiye, Y1l:2, Say1:11, s.803-825.

- Mattelart, Armond (th.siz) Reklameihik, (Cv. Fatos Ersoy), Ist.. Iletisim Yayimnlar:.

- Tas, Oktay ve Tarik Z. Sahim (1996) Reklamcilik ve Siyasal Reklamcilik, Ank.: Aydogdu Ofset. Bolim: 1, 3, 4, 5.

- “Reklamin Toplumsal Sorumlulugu”, Medicat, Y1l:5, Say1:34, Kasim 1997, s.7-31.

- “Reklamin Reklamini Yapmak?”, Medicat, Y1l:5, Say1:31, Agustos 1997, s.8.

- Ozdemir, A. Giindiiz (1997) “Reklamlarin Bilimsel Temellere Dayandigini iddia Etmek Zor ...”, Medicat, Y1l:5, Say1:31,
Agustos 1997, s.27.

- Giirgen, Haluk (1996) “Reklama Nasil Bakalim?”, Yeni Tiirkiye, Yil:2, Say1:11, 5.432-436.

- Topuz, Hifz1 (1991) Siyasal Reklamcilik, Ist.: Cem Yaymevi.

- Bongrand, Michel (1992) Politikada Pazarlama, (Cv. Fatos Ersoy), Ist.: Iletisim Yayinlar1.

- Tuncer, Erol (1996) 24 Aralik 1995 Milletvekili Genel Se¢imi: Sayisal ve Siyasal Degerlendirme, Ank.: TESAV
Yayinlar1 No:11.

- Ering, Orhan (1996) Medya ile Politika, ist.: Cagdas Yayinlari.

- Tas, Oktay ve Tarik Z. Sahim (1996) Reklamcilik ve Siyasal Reklamcilik, Ank.: Aydogdu Ofset. Boliim: 1, 4, 5,9, 10,
12.

- Mutlu, Erol (1996) “Medyakrasi, ve Demokrasi: Refahyol’un Medyatik Hikayesi”, Yeni Tiirkiye, Y1l:2, Say1:11, 5.679-
699.

- Irvan, Siileyman (1996) “Medya ve Domkrasi”, Yeni Tiirkiye, Y1l:2, Say1:11, s.730-735.

- Simsek, N.M. Cinman (1996) “Iletisim, Hakla iliskiler ve Siyasal Kiiltiir”, Yeni Tiirkiye, Y1l:2, Say1:11, 5.740-755.

- Uslu, Z. Karahan (1996) “Siyasal Iletisim ve 24 Aralik 1995 Genel Segimleri”, Yeni Tiirkiye, Y1l:2, Say1:11, 5.790-
802.

- Avsar, B. Zakir (1996) “Tiirk Segmeninin Medya Tercihi”, Yeni Tiirkiye, Y1l:2, Say1:11, s.826-843.

- Uztug, Ferruh (1996) “Siyasal Kampanya Planlamasinda Pazar Yaklagimi (Siyasal Pazarlama)”, Yeni Tiirkiye, Y1l:2,
Say1:11, 5.844-853.

- Asna, Alaeddin (1996) “Kamuoyunun Olusumunda Kitle letisim Araglar1”, Yeni Tiirkiye, Y1l:2, Say1:11, 5.854-859.

- Polat, Veli (1996) “Medyatik Lider ve Medyatik Se¢im Kampanyalar1”, Yeni Tiirkiye, Yil:2, Say1:11, s.860-863.

- Atabek, Nejdet (1996) “Kamuoyu: Basinda Kamuoyu Aragtirmalar1”, Yeni Tiirkiye, Y1l:2, Say1:11, s.864-863.

- Simsek, N.M. Cinman (1996) “Refah Partisi’nde Halkla iliskiler ve Reklam”, Yeni Tiirkiye, Y1l:2, Say1:11, 5.874-880.

- Sagnak, Mehmet (1996) Medya-Politik, st.: Eti Kitaplari.

- Baran, A. Gorgiin (1997) letisim Sosyolojisi,Ank.: Afsaroglu Matbaasi.

- Cotteret, Jean-Marie ve Claude Emeri (th.siz) Secim Sistemleri, ist.: fletisim Yaymnlari.

- Zilhoglu, Merih (1996) iletisim Nedir?, ist.: Cem Yaymevi.

- Schlesinger, Philip (1994) Medya, Devlet ve Ulus: Siyasal Siddet ve Kollektif Kimlikler, (Cv. Mehmet Kiigiik), Ist.:
Ayrint1 Yayinlari.

- Tas Oktay (1993), Uygulamah Gazete Yaymlama Teknigi, Ank.: Makro Ltd. Sti. Yay. No:4.

- Schiller, Herbert 1. (1992) Mass Communications and American Empire.Boulder: Westview Press.

- Siune, Karen and W. Truetzschler (eds.) (1992) Dynamics of Media Politics.London: sage Publications.

NOT: Ayrica Miilkiyeliler Birligi Vakfi Aylik Siyasal Arastirma Raporlari

lyi ve verimli bir donem gecirmeniz dilegiyle, hepinize basarilar...



