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Açıklama: Bu ders programı, Hacettepe Üniversitesi İİBF Siyaset Bilimi ve Kamu Yönetimi Bölümü, Siyaset Bilimi 
Tezsiz Yüksek Lisans Programı öğrencileri için hazırlanmış olup, adı geçen dersin dönem boyunca işlenmesi hakkında 
öğrencileri bilgilendirmeyi amaçlamaktadır. Ders için, öğrencilerin verilen kaynaklardan okumalarını yapmaları ve derse 
hazırlıklı gelmeleri gerekmektedir.  
 
Dersin İşlenme Biçimi ve Değerlendirme: Dönem boyunca işlenecek ders konuları ve tartışma başlıkları aşağıda 
verilmiştir. Derse devam zorunludur. Dönem boyunca toplam dört hafta derse devam etmeyen öğrenci bu dersten başarısız 
sayılır. Her öğrencinin verilen okumayı yapması, derse hazırlanarak gelmesi ve tartışmalara aktif olarak katılması beklenir. 
Ayrıca her öğrencinin önerilen konulardan birisi hakkında bir dönem ödevi hazırlaması gerekmektedir. Dönem sonu 
öğrenci değerlendirmesi; derslerdeki tartışmalara katılım, ara sınavı (40) ile ödev sunuşu ve son metni (final sınavı -60- 
yerine) üzerinden alınacak notlar ile yapılacaktır. 
 
Ödeve İlişkin Açıklama: Her öğrencinin, aşağıda listelenmiş olan konulardan ödev olarak aldığı konuyu her yönü ile 
anlatan bir sunum hazırlaması, sunması ve dönem sonunda o sunumunu bilimsel bir makale formatında hazırlayıp teslim 
etmesi gerekmektedir. Ödevler, kapsamlı bir literatür taraması içeren araştırmaya dayalı olacak ve sadece belirli 
kaynaklardan metin aktarma biçiminde olmayacaktır. Alıntılar ise kurallara uygun şekilde olmalıdır (İntihal ödevler kabul 
edilmez ve intihal yaptığı tespit edilen öğrenci dersten başarısız olur). Kendi konusu ile ilgili akademik analizler içerecek 
ve buradan belirli sonuçlara ulaşılmaya çalışılacaktır. Herhangi bir sayfa sınırlaması yoktur. Önemli olan, seçilen konunun 
bir bütünlük içinde ele alınıp işlenmiş olmasıdır. İlk haftadan itibaren ödev çalışmalarının başlatılması önerilmektedir. 
 
Sunum ile Ödev Son Teslim Tarihi:  Öğrencilerle birlikte dönem sonuna doğru belirlenecektir. 
 
DÖNEM PROGRAMI 
 
KONU I: -TANIŞMA, DERS HAKKINDA ÖĞRENCİLERİN BİLGİLENDİRİLMESİ (Ders Programi, Dersin Işlenme 

Biçimi, Ödev, Sinav, Değerlendirme) VE DERSE GİRİŞ 
KONU II:  TOPLUM (Birey, Sosyalleşme, Rol, Statü, İşbölümü, Uzmanlaşma, Çatışma, Sorunlar) VE TOPLUMSAL YAPI  
 
KONU III: MEDYA – KAVRAMSAL ANALİZ, İLETİŞİM, KİTLE İLETİŞİMİ VE SİYASAL İLETİŞİM, DEMOKRASİ – 

DEMOKRASİNİN IV.cü KUVVETİ OLARAK MEDYA - (Okuma malzemesi sağlanacaktır) 
 
KONU IV: SİYASAL PROPAGANDA – ALGI YÖNETİMİ (Okuma malzemesi sağlanacaktır) 
 
KONU V: REKLAM, REKLAMCILIK VE REKLAMCILIĞIN TOPLUMSAL İŞLEVİ - SORUMLULUĞU - (Okuma 

malzemesi sağlanacaktır) 
 
KONU VI: SİYASAL REKLAM, SİYASAL PAZARLAMA VE TÜRKİYE’DE SİYASAL REKLAMCILIK - (Okuma malzemesi 

sağlanacaktır) 
 
KONU VII: ÖDEV KONU VE SUNUŞLARI 
1. Türkiye’de Televizyon Haberciliği  6. Demokrasi ve Medya 
2. Türkiye’de Gazete Haberciliği  7. Internet Haberciliği ve Internet Yayıncılığı  
3. Algı Yönetimi     8. Siyasal Reklam ve Pazarlama    
4. Siyasal Partiler ve İşlevleri   9. Propaganda ve Beyin Yıkama      
5. Sosyal Medya     10. Internet ve Ticaret 
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KONU VIII:  GENEL DEĞERLENDİRME – DERSİ SONA ERDİRME 
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NOT: Ayrıca Mülkiyeliler Birliği Vakfı Aylık Siyasal Araştırma Raporları 

 
            İyi ve verimli bir dönem geçirmeniz dileğiyle, hepinize başarılar... 


