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“The sociologist is a person who endlessly, shamelessly and intensively interested in the doings of people” Peter BERGER
“Bilim insam, her zaman, her yerde ve herkesten igrenecegi bir seyler oldugunun bilincinde olan kisidir” Ali CAGLAR
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Actklama: Bu ders programi, Hacettepe Universitesi [IBF Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi Boliimii, Siyaset Bilimi
Tezsiz Yiksek Lisans Programi 6grencileri i¢in hazirlanmis olup, adi gegen dersin dénem boyunca iglenmesi hakkinda
ogrencileri bilgilendirmeyi amaglamaktadir. Ders i¢in, 6grencilerin verilen kaynaklardan okumalarini yapmalar1 ve derse
hazirlikli gelmeleri gerekmektedir.

Dersin Islenme Bigimi: Donem boyunca islenecek ders konulari ve tartisma basliklar1 asagida verilmistir. Derse devam
zorunludur. Dénem boyunca toplam doért hafta derse devam etmeyen 6grenci bu dersten basarisiz sayilir. Her 6grencinin
verilen okumay1 yapmasi, derse hazirlanarak gelmesi ve tartigmalara aktif olarak katilmasi beklenir. Ayrica her 6grencinin
onerilen konulardan birisi hakkinda bir donem 6devi hazirlamasi gerekmektedir. Dénem sonu 6grenci degerlendirmesi;
derslerdeki tartismalara katilim, ara smavi (35) ile 6dev sunusu ve son metni (final sinavi -65- yerine) iizerinden alinacak
notlar ile yapilacaktir.

Not: Odevler, kapsamli bir literatiir taramasi igeren arastirmaya dayali olacak ve sadece belirli kaynaklardan metin aktarma
bi¢iminde olmayacaktir. Alintilar ise kurallara uygun sekilde olmalidir (intihal 6devler kabul edilmez ve intihal yaptig1
tespit edilen 6grenci dersten basarisiz olur). Kendi konusu ile ilgili akademik analizler igerecek ve buradan belirli sonuglara
ulasilmaya calisilacaktir. Herhangi bir sayfa sinirlamasi yoktur. Onemli olan, secilen konunun bir biitiinliik iginde ele almip
islenmis olmasidir. {1k haftadan itibaren 6dev ¢alismalarinin baslatilmas: 6nerilmektedir.

ODEVE ILISKIN ACIKLAMA: Her dgrencinin; 6dev olarak aldigi konuyu her yonii ile anlatan bir sunum hazirlamast,
sunmasi ve dénem sonunda o sunumunu bilimsel bir makale formatinda hazirlayip teslim etmesi gerekmektedir.

Odev Son Teslim Tarihi: Ogrencilerle birlikte dénem sonuna dogru belirlenecektir.

DONEM PROGRAMI

KONU I: -TANISMA, DERS HAKKINDA OGRENCILERIN BILGILENDIRILMESI (Ders Programi, Dersin Islenme
Bicimi, Odev, Sinav, Degerlendirme) VE DERSE GIRIS

KONU Il: TOPLUM (Birey, Sosyallesme, Rol, Statii, Isbéliimii, Uzmanlasma, Catisma, Sorunlar) VE TOPLUMSAL YAPI

KONU I11: MEDYA — KAVRAMSAL ANALIZ, ILETISIM, KITLE ILETISIMI VE SIYASAL ILETISIM, DEMOKRASI —
DEMOKRASININ 1V.cii KUVVETI OLARAK MEDYA - (Okuma malzemesi saglanacaktir)

KONU 1V: SIYASAL PROPAGANDA — ALGI YONETIMI (Okuma malzemesi saglanacaktir)

KONU V: REKLAM, REKLAMCILIK VE REKLAMCILIGIN TOPLUMSAL ISLEVI - SORUMLULUGU - (Okuma
malzemesi saglanacaktir)

KONU VI: STYASAL REKLAM, SIYASAL PAZARLAMA VE TURKIYE 'DE SIYASAL REKLAMCILIK - (Okuma malzemesi
saglanacaktir)

KONU VII: ODEV KONU VE SUNUSLARI

1. Tirkiye’de Televizyon Haberciligi 6. Demokrasi ve Medya

2. Tirkiye’de Gazete Haberciligi 7. Internet Haberciligi ve Internet Yaymciligt
3. Algi Yonetimi 8. Siyasal Reklam ve Pazarlama

4. Siyasal Partiler ve Islevleri 9. Propaganda ve Beyin Yikama

5. Sosyal Medya 10. Internet ve Ticaret
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KONU VIIl: GENEL DEGERLENDIRME — DERSI SONA ERDIRME
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NOT: Ayrica Miilkiyeliler Birligi Vakfi Aylik Siyasal Arastirma Raporlar

lyi ve verimli bir donem gecirmeniz dilegiyle, hepinize basarilar...



