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rag ve materyali kapsar. Ornegin, telefon, telgraf belgegecer, radyo,
elevxzyon bilgisayar, e-posta, internet, Web sayfasi, kitap, dergi, poster, afis,
rosiir, makale, sinema, konser, tiyatro, reklam, billboardlar, ulasim araglari, yol
enarl veya bina tepelerinde bulunan reklam panolari, iizerinde yazi olan
iydigimiz tisortler de dahil olmak itizere bir mesaj aktaran her tiirlii ara¢c medya
tapsamma girer. Zaman zaman giindelik dilde bu konuda 6nemli bir yanhs
apilmakta ve medya ile daha gok gorsel-isitsel araglar; drnegin TV ve radyolar
astedilmektedir. Okuyucunun 6zellikle bu konuda dikkatini gekmekte yarar
ardir. Tekrar etmek gerekirse; ne sekilde olursa olsun bir mesaji, iiretenden
nesaji tilketene aktaran her tiirlii yazili, sézlii veya gorsel araglarin tiimii medya
apsamina girer.

tartigilmustir. Burada, ‘geleneksel medya’ ve ‘yeni medya’ konulari acikliga
kavusturulmustur.  Ugiincii  olarak, kamusal alan ve medya  konusy
degerlendirilmistir. Son olarak, ‘hegemonya ve miicadele alani olarak medya;
konusu tartisilmis ve agiklanmustir.

Insana dair siyasal sorunlardan dogan eylem (praxis) ve konusma/ssz
soyleme (lexis), Aristo’nun bios politikos dedigi yasamin siyasal etkinligine{
denk gelmektedir (Arendt, 1994: 43). Konusma, “askin bir ortaklik duygusunuri
organi” ve “kamusal bir mutabakatin vasitasr” olarak siyasal ve toplumsal
hiyerarsi duvarlarinin asilmasina ve agindirilmasina, siyasal etkinligin alanin
genisletilmesine imkan tammaktadir (Habermas, 1994: 104). Siyasal baglamda
dilde maddilesen diisiincelerin, eylemlerin ve konusmalarin var oldugu
“alan” olarak medya, siyasal ve toplumsal ger¢ekligin iizerine konumlandirilm
ozgiil bir alan diisiincesine dayandirilmaktadir (Adorno ve Horkheimer, 201
Chomsky, 2008).

Medya ve siyaset iliskisi agisindan literatiirde 6ne cikan ana konulara
akildiginda kamusal alan ve hegemonya basta gelmektedir denebilir. Kamusal
lan tartismalarinin 6zelinde medyanin siyasal bir nitelik halini almasiyla
set ve medya kurumlari arasinda oriilen bir ag vardir. Bu alandaki
ismalar, popiiler hale gelen siyasal o&rgiitlenmeler, siyasal segim
ampanyalar1 (propaganda), siyasal algilar ve davramslar (kamuoyu) gibi
onulari daha iyi anlamaya da yardimci olmaktadir. Hegemonya ve miicadele
Ifé{nl olarak medya tartigmalari ise asimetrik gii¢ riintiilerinin, devlet ve toplum
iskisinde ve siyasal iktidar ozelinde nasil kurulduguna ve nasil
oziilebilecegine odaklanmaktadir.

Medya ve siyaset iliskisini irdelemek i¢in 6ncesinde cevaplandiriima
gereken temel soru sudur: Medya, kavram olarak nedir? Medya toplums
baglamlariyla kompleks kavramlar dizgisinde kullanildigindan iliskilendirildi
birgok kavram bulunmaktadir. Kiimelenen kavramlarin baslicalarint su sekil
vermek olanaklidir: Enformasyon/bilgi (information), yaywn (broadcasting
yayim (publishing) ve basim (printing) kavramlaridir. Bu kavramlar giindel
yasamin Oyle olagan pargasidir ki, olduk¢a siradan gériilmektedir. Matba
telgraf, telefon, belgegeger, radyo, televizyon, bilgisayar, kitap, dergi, sinem
vb. bu kavramlarin toplumsal yasamdaki yansimalaridir (Ulug, 2008: 14
lletisim (communication) kavrami ise medyanin anlasilabilmesi icin ayri b
degerdedir. Iletisim sézciigiiniin, 14. Yiizyil’da Fransiz dilinde, 15. Yiizyil’d
ise Ingiliz dilinde ortaya c¢iktigi bilinmektedir. Latince communica
sozcligiinden tiireyen iletisim, communier sdzciigiiniin, “fiziksel anlamda d
katilmak” anlamiyla bagdastirilmaktadir. Giiniimiizde ise Maigret’in (2014: 40)
belirttigi gibi iletisim sdzciigii bir diislinceyi, aynt mantik dilini paylasmak v
diisinsel olarak ayni toplulugun pargasi olmak eyleminin tiim boyutlarin xfade

Giintimiizde yaygin kullanilan medya kavrami toplumsal baglamda,
knolojinin olanaklariyla birlikte yasamun her aninda dolagima sokulan bilginin
embolik iceriklerin; iletisimin “alany” olarak tanimlanmaktadir (Thompson,
£2009). Ancak medya kavramuni, bilgi ve sembolik igeriklerin, iletisimin alani
@ olarak tanimlamakta iki zorlu neden bulunmaktadir. Ilki, medya sozciigiiniin
Kendisidir. Medya, Latince medius “ortada bulunan” anlamina gelmekte ve yiiz
e iletisimden farkli bigimde uzaktan iletisim kurmaya isaret etmektedir.
In kokenli kavram, Fransizca’da gogul bir kelime olan medias, ingilizce’de
IS¢ tekil bir kelime olan medium sozciikleriyle yazilmaktadir (Maigret, 2014:
Ingilizce media (medya) sozcligiiyse, Tiirkge “ara¢” anlamina gelen
zce’deki medium sozcligiiniin ¢ogul halidir. Sozciigiin kullanimi en
elde “basin- -yaymn” veya “kitle iletisim” araglarim ifade etmektedir (Poster,

: 336). Bu durum ise kavram olarak medyayi, yukarida bahsedildigi lizere,
Elisimin teknolojilerine, medyanin teknik araglarina veya diger bir ifadeyle
ya aygitlarina endekslemektedir.

etmektedir.

Kavramsal olarak media/medya sozciigii, ‘mass media (kitle iletisimi)’n!
zaman igerisinde mass kisminin atilarak, media sekline doniismesi halidi
[letisimde ii¢ ana unsur bulunmaktadir: Mesaj iireten, mesaj aktaran ve mes_:’il ;
tiketen. Media, iretilen mesaji tiiketicisine aktaran her tiirlii gérsel ve yazl
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Medya ve Siyaset - 1 Siyasetin Sosyolojik Temelleri

~ Kuruluslara ve markaya bagli yaygin kullanimdan arindirildiginda;
: diisiincenin bilgi diizeni olan dil sistemi igerisinde insanlar tarafindan ifade
edilebildigi, smnrlart belirli, serbest ve bos bir alan olarak tamimlanabilen
medya*?, bu béliimde siyasal olan ile nasil bir iliski icerisinde olduguyla
agimlanmaktadir. Bu baglamda ilk olarak medyanin diinii — bugiinii baglaminda,
‘modernlesme siireciyle ‘ideolojileri, inanglari ve duygular’ birer meta haline
donustirebildigi siirecin gelisimine bakmak yararli olacaktir.

Diger bir zorluk nedeni de bilginin ve sembolik igerigin, medya kavraminin
dniine gegmesidir. Giiniimiizde yayin programlari olarak ifade edildigi sekliyle
icerigin, derlendigi ve belirli bir forma sokuldugu hali medya kavramiyla
birlikte anilmaktadir. Bu durum medya kavramina ters olmasa da bir haber
programinin kendisini, sosyal medya aglarindan biri olan Facebook sosyal
agmi, Youtube paylasin agini veya Google internet agini, medya kavramim
tanimlamak i¢in kullanmak da dogru olmamaktadir. Ayirt edici olgu sudur:
Medya endiistrisinin gelisim siireci markalagmay1 yarattigindan, kurulus veya
meta unsurunun etiketlendigi marka adi ayri bir isleve sahiptir. Medya
kuruluglari finansal amaglari olan ticari kuruluslardir. Medya endiistrisinin sahip
oldugu teknoloji, bilgiyi ve sembolik icerigi meta haline getirmekte,
depolamakta ve ¢ogaltmakta-dagitmaktadir (Thompson, 2009: 174).

1. MEDYANIN DUNU VE BUGUNU

Teknolojik gelisime bakildiginda iletisim icin elektrigin neredeyse 150 yillik
kullanim gegmisinde 1850°li yillara dogru telgrafin, 1850-1880 yillarinda
- telefonun, 1900°li yillara dogru elektromanyetik dalgalarla iletimin ve bu
- gelismeye bagli olarak 1925°li yillarda radyonun, 1950°den 1970’li yillara
elevizyonun ve sonrasinda Dbilgisayarlarin yayginlasmasiyla internetin
kullanimi goriilmektedir. Medyanin tiim bu teknolojik gelisimi, birikimsel bir
tirecin varligini géstermektedir (Balle ve Eymery, 1991: 13).

1850 Telgraf

Google  facebook

. ) A 1875 Telefon
You Tuhe %wa%éé ' 1900 Hertz Iletimi
. . 1925 Radyo
Kavramsal irdelemenin &tesine gecebilmenin yontemi ise pratiklerin bir 1950 Televizyon
platformu, alani olarak medyadir. Toplumsal baglamda medyanin bir iletigim :
alani olarak merkezinde tartigilan ana akum da iletisim teknolojilerinin islevi ve 1975 _ Yeni Medya
bilgi toplumu tartismalaridir. Bilgi toplumu (information society), Dainel Bell’e 2000

gore kendisini, bilginin etrafinda toplayan ve bdylece yeniligin, degisimin ve
gelisimin yo6netilebilmesi igin orgiitleyen toplum bi¢imidir (Aktaran Yazici ve
Karli, 2016: 15). Tarihte nasil tarim ve sanayi toplumlari igin esas faktorler
toprak, is giicii/emek ve sermaye ise bilgi toplumu igin de esas faktdr; kaynak,
iiretim araci ve iiretimin kendisi olan bilgidir. Daniel Bell bilgi toplumunun
karakteristik 6zelligini, “bilginin soyut sistemlere ve sembollere kodlanmast”
olarak belirtmektedir (Aktaran Ulug, 2008: 129). Bilgi toplumuna dair
¢coziimlemeden de okunabildigi {lizere ekseriyetle tiim mesele diigtinsel ve
davramigsal eylem belirleyici imgelerin dolayimli birer simge halini almast 7
boylelikle siyasal ve toplumsal iligkilerin yeniden belirlenmesidir.

- Kaynak: Balle ve Emery, 1991: 18.

Diger yandan medyanin gelisim siireci giiniimiize uzanan toplumsal, siyasal
e ekonomik geligim siirecleriyle paralellik gostermektedir. Ozellikle “yeni
medya” (new media) kavrami, nasil bilgi toplumunun Kkarakteristik
zelliklerinden iletisimin, bilginin ve sembolik igeriklerin yeni bigimlerine dair
zelliklerini vurgulamak igin siklikla kullanilan bir kavram ise; “geleneksel
medya” (traditional media) kavrami da bilgi toplumu 6ncesi topluma dair

2S{n‘lrlan belirli ile serbest ve bos bir alan olarak medya tanimlamast ayni zamanda medyanin
elisim siirecinde geleneksel medya ve yeni medya aynimlarini da vurgulamaktadir.
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Medya ve Siyaset - 1

bilginin ve sembolik igeriklerin bigimlerini ayirt edebilmekte kullanilan bir
kavramdir.

Glinlimiizde insanlarin  dogrudan yiiz yiize olmaksizin etkilesime
girebildikleri bir zaman ve mekdn degiskenligi vardir. Diinyanin uzak
cografyalarindan farkli insanlarin birbirleri hakkinda bilgi sahibi olabildikleri
bir teknoloji altyapisi sayesinde, zamana ve mekdna dayali kisithliklar da
ortadan kalmakta ve algilar degismektedir. Bugiinden geri déniildiigiinde
igerisinde bulunulan zamanin ve mekanin degisimini ayirt edebilmek oldukga
zordur. Ancak Max Weber’in bilimsel-teknik ilerlemenin modernlesme
siirecindeki toplumlara olan etkisine dair anlatisinda kullandigi “rasyonellik”
kavram, geleneksel bir toplumdan; yagam tarzinin kentlilestirilmesini, ulagimin
ve iletisimin tekniklestirilmesini ifade eden modern (yeni) bir topluma gegiste
kurumlarin  degisimini toplumsal baglamiyla agiklamaktadur. Rasyonellik
kavramina gore eylem yonlendirici evren imgelerinin geleneksel olandan
arindirildig1 ve yerine belirsiz siyasal iktidarin belirledigi bir diistinme bigimi
varlik gostermektedir (Habermas, 2013: 36; 2001; 235). Dolayisiyla medya,
ideolojilerin ve inanglarin insanlar arasi iletisime dolayimlanabildigi, acik bir
alan halini almaktadir. Bu baglamda geleneksel medya ve yeni medya
kavramlari, medyanin boylesi gelisim seyrini sunmaktadir.

1.1. Geleneksel Medya

[letisimin yiiz yiize gergeklestigi durumlarda zaman ve mekéan degiskenligi
yoktur. Ortak bir alan igerisinde iletisim, insanlarin diisiinsel ve davranigsal
eylemleriyle gergeklesmektedir. ifade birimleri dil sisteminden ibaret olmayip,
fiziksel disavurumlar da ifadeleri pekistirmektedir. Beraberinde yiiz yiize
iletisimin geleneksel bi¢imlerinin modern 6rnekleri, megafon ve mikrofon gibi
sesi daha genis bir alana iletebilme olanag: saglayan teknolojik icatlardir.
Megafon veya mikrofon birer teknik aygit olarak, mekéna dair kisitliliklari
olabildigince iletisim lehine asabilmistir. Ayn1 zamanda ortak bir alan icerisinde
bulunan insanlar ile konusmaci arasindaki fiziki iliski de kopmamaktadir.
Insanlar konusmacty: duyabilmekte ve en Snemlisi, gorebilmekte boylelikle
duygulanimin etkisini giiglii bir sekilde hissedebilmektedirler. Jestlerin modern
diinyadaki iletiminin ilk kullanimlari icin bu &rneklerin icerisinde geleneksel
medyanin en onemli ozelligi goriilmektedir. Geleneksel medya baglaminda
bilginin ve sembolik igerigin kaynagi olduk¢a yakindir. Ancak belirtilmelidir ki;
geleneksel medya bilginin ve sembolik icerigin tiretilmesi, depolanmast ve
dagitilmas: ile farklilik gostermektedir. [letisimin bigimine dair ilk vurgularin
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isaret ettigi nokta, kaynaga olan yakinlik ve zaman-mekan kisithiliklarinin
gorece asilabilmesidir.

Thompson’tn  (2008: 25), medyanin gelisimini ve modern topluma
izdiisiimiini modellemesi, li¢ belirgin olusumu betimlemeltedir. Buna gore
teknolojideki gelismeye bagl olarak medyanin gelisimiyle sembolik igerikler
goriilmedik boyutta yeniden iiretilebilir hale gelip, sanki pazarda satin alinabilen
birer meta unsuruna doniisiir. Boylece sembolik icerikler zamanda ve mekanda
yayilan insanlara rahatlikla ulastirilabilir. Ancak medyanin bu gelisimi, modern
diinyadaki sembolik tiiretimi ve degisimin
dogasini esaslt ve geri dondiiriilemez bir sekilde
doniistiiriir. Thompson  (2008: 71-76) bu
modellemesinde siyasal, toplumsal ve ekonomik
temellere vurgu yapmaktadir. [lk olarak Bati
feodalizminin ¢okiisiiyle birlikte kapitalist tiretim
sistemi ve buna bagli olarak ortaya ¢ikan
toplumsal iliskiler vardir. Ikinci olarak ise
ortagag Avrupa siyasal diizeninin parcalanarak
anlamda ilk gittikce  merkezilesen  siyasal  sistemlerin
orneklerindendir. Bu dogusuyla modern ulus-devlet siyasal diizeni
kiigiik sayfalarin [talyanca | vardir. Ugiincii olarak ise ulus devletlerin
bozuk para anlamina da egemenliklerinin saglanmastyla siyasal iktidarin,
gelen gazzetta topraktan, niifusa ve giivenlige (Foucault, 2013)
ataciginden tireyen ve evirilmesi, béylece gii¢ iliskilerinin zorlayiciliktan
(gazza) gevezelik anlamunt |- 4 imast vardie 2 . Model  gergevesinde
da igeren gazzelle adunn modernlesme siireciyle medyanin geleneksel
?i:;slg;‘; iz:::ma girer bigiminin eklemlen.digi tarihsellik;. modern.ull‘ls
(Jeanneney, 1998: 25). devletlerin egemenlik kurgu_sundakl ulusal kimlik

diisiincesinin ve sembollerin (Anderson, 1995;

Gazete: Fransa’da
occasionnel ara sira
basilan ve dagitilan,
bolgesel olarak olan biteni
aktaran kiigiik sayfalardir.
Medya tarihinin 15. Ve 16.
yiizyillarindan itibaren
6nemli yer tutacak olan
gazetelerin modern

3 Medya ve siyaset iligkisinde siyasal iktidara iliskin ne ¢ikan Xa{cl:asxm, zorlz.iy}.mllkta.n arinmig;
yasaklayict ve engelleyici iktidar bigiminden ziyade yfjnlen_dln(:l ve mampul? edici iktidar
yaklagimidir. Foucault’un isaret ettigi iizere iktidar, eger ki, sadef:e digsal bir q!gu olarak
diigtiniilirse topluma igkin olan diger dinamiklerden kaynakli; Marxist yaklasllna, gore sinifsal
(Jessop, 2012), Weberyan yaklagima gore orgiitsel (Breiner, 2012), Du'rkhex{n 1 "ten_u;l ?]a;}
yaklagima gore kiiltirel (Thompson, 2012) dinamiklerden ortaya gikan asimetrik gii¢ 1hsk11er’5
gozden kacabilmektedir. Bu yaklasim zellikle “Hegemonya ve Miicadele Alant Olarak Medya
baglikl kistimda oldukga belirleyicidir.
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* rihleri, birer anlati halinde medya
ayesinde grenilebilmektedir. I. Diinya
vas'na veya Vietnam Savagi’na dair
giler  ancak medya  sayesinde
xdeoloplerm, inanglarin ve duygularin
d olayimlanmastyla edinilebilmektedir.
Her toplumun kendi nedenleri etrafinda
rmalanan  anlatilarin  ideolojilerden,
anglardan ve duygulardan yani tim
mbolik igeriklerden arindirilabilmesi
anaksiz oldugundan boylece kigisel
alanlari medya tarafindan
Diger bir  kavram iki Nazi askerinin gorilldigi
olayimlanmis toplumsallik’ kavramina éﬁne?}i yansitan ProPagi“‘?a
Sre ise insanlarin gegmise dair duygulari ornegt °llan pOSterdj_ats;:ir ler: lz;zl
edya tarafindan beslendikge insanlar, Zﬁ;‘: ::;a,yl ;;S:t ?y;sl_ ve kuryban
endilerini zamanda ve mekédnda ortak veriyoruz” demektedirler.
uygular1 paylagan gruplara ve cemaatlere

it hissetmektedirler. Burada bilginin ve
embolik igerigin bir meta unsuru halinde
olagima sokulmast ve tilketilmesi -
aylasilmasi, toplumu totalize edici bir
tmen olmaktadir.

Agamben, 2013: 158) yaratimasidir. Bu baglamda “milliyet¢iligin® ortay :
cikistyla, sembolik igeriklerin yayilmasina olanak saglayan medyanin gelisimi
arasindaki tarihsel iliski, 6zel bir 6rnek olmaktadir. :

' Fransa’da Devrim yillarinda geleneksel
Sembolik Giig: Imaj veya | medyamn bir tiirii olarak basin medyasi,
temsili. ifade ‘eden sembolin, | “oazeteler”, sadece olanlarin aynasi degil
medya imgesi olarak kullamilarak | 505, 7amanda olanlarin da aktérii olmustur.
toplumsal eylem ve olaylara etki | g/nq1; Deyrimi sonrast egemenlik XIV‘
edilmesidir (Lull, 2001: 246). Loui findan i S A
Oraesin gl flmlerde ou‘ls tarafindan ilan edildigi gibi “devlet
karakterlerin iyi, diiriist, terbiyeli benim” (I'état c’est moi) yerine fiziki
ve derslerinde basartli  birer variig1 asan bir sekilde toplumsal temellere
cocuk temsili olarak sunulmasi | indirilmigtir. ~ Ancak  devrim  sonrasi
veya haberlerde kamu vicdam | egemenligin kaynaginin toplum oldugunun
vurgusuyla  yargi  siirecinin | parlamento tarafindan ilan edilmesi de
yﬁnl'endirilmesi, birer sembolik | yetmemistir. Arttk her tiirlii parlamento
gli igerigidir. kararlari, siyasal ve toplumsal tiim bilgiler
kamuya agik hale gelip, vatandaglarin gozii
oniine sunulmugtur. Tiim bu gelismeler ise yalnizca 1789 Fransa Anayasa
Meclisi’nin, Fransiz halkinin parlamentoda konusulan her seyi grenmeye halki
oldugunu kabul etmesi ve dolayisiyla da parlamentonun gazetecilere agilmasiyla
gerceklesmistir (Jeanneney, 1998: 60). Diinya toplumlarinin siyasi tarihinde
milliyetci ideolojinin yayilmasi, imparatorluklarin ¢6ziilmesi, ulusal bagimsizlik
diisiincelerinin ve fikirlerinin farkli cografyalara ulagmasi ve Fransa’da

parlamentonun gazetecilere agilmasi arasindaki tarihsel bag iste bu denli giigli
olmustur.

(Nazi  Poster, 2016, © Photo
12/Getty Imagcs).

II. Diinya Savast ve Nazi Almanya’st
snemlerine dair ornekler kavramsal
izgileri daha da belirginlestirebilmektedir.
Hitler dénemi Almanya’sinin en onemli
simlerinden biri Joseph Goebbels’tir.
933-1945 yillar1 arasmnda  “Halk
Aydimlatma ve Propaganda Bakanligi”
yapmis bir Alman politikacidir. Onel.nl'% Nostionalsmznlistisohe Bricfe
bir ozelligi olan coskulu ve enerjisi | Gajetesimin 1 Eyliil 1930 tarihli 6.
yilksek  hitabet yetenegi sayesinde | cijt 5. Sayisi Kapagt.

Nationalsozialistische ~ Briefe  (Ulusal

Geleneksel medyay1 toplumsal yasamdaki yansimalariyla medyanin ¢
teknik aygitinda cisimlestirmek olanaklidir: Gazete, radyo ve televizyon giigli
birer temsil olmaktadir. Bu teknolojik araglar iizerinde seyreden medyamn
gelisimi, insanlarin zamana ve mekina dair algilarini degistirmistir. Medya,
mesafe algisina ve zaman algisina bigim vermektedir. Fiziki olarak uzun siiré
gerektirecek bilgi transferi, medya sayesinde g¢ok daha kisa siirede
gerceklesmektedir. Bununla birlikte mesafelerin atlanmasiyla zamanin akigi da
degismektedir. Burada Thompson’in (2008: 60-61) iki onemli kavrami 6ne

tkmaktadir:  “D i ik” o i i . ionalsozialistisch Briefe,
z na 2.1 I olayimlanmus tarihsellik kayrarnma gore gecmige dalf Sosyalist Mektuplar) gazetesindeki gorevi (Nationalsozialistische riefe
uygular, medya (basin ve yayin araglar1) sayesinde dolayimlanmis bilgiler ve : T ; 1930, ).

e % n . .. . ) e ardindan Nazilerin iktidara gelmesiyle
sembolik igerikler iizerinden edinilmektedir. Diger bir ifadeyle toplumlarin :
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bakanlik gorevine getirilir. “Savas zamani sozciikler birer silahtu” diyen
Goebbels Bati Avrupa’da birgok bolgeye daha sonralari “Goebbels’in
burunlari” diye anilacak olan halk alicisi adi verilen (volksemphanger) radyo
alicilar1 yerlestirir. Bu sayede isgal edilen bolgelerde Nazi propagandalari
neredeyse heryerde yankilanir (Jeanneney, 1998: 174).

Kurmay Albay Alparslan Tiirkes’in Radyodan [htilal Bildirisini Okumast, 27
Mayis 1960.

(27 May:s Bildirisinin Radyodan Okunmast, 1960).

Radyolar bir zaman sonra 1960’li yillara gelindiginde giindiiz kusaginin
vazgegilmezi iken; televizyonlar aksam saatlerinde evlerin sihirli kutusu haline
gelir. Daha once tanigilmamig insanlar televizyonda seyredilirken ev yasaminin
alistlmis kodlar1 yeniden diizenlenir. Ancak radyolar 1980°li yillara kadar hala
ayni 6nemde kalirlar. Diinyada yaganan siyasal olaylarin tiim yankilari ilk anda
radyolar sayesinde duyulur. Diinyanin birgok iilkesinde askeri miidahalelerin
yasandigi 1960’li yillarda silahli kuvvetlerin ilk hedefleri ulusal radyo
istasyonlar: olur. 1980’li yillara gelindiginde ise hiikiimetlerin, siyasetgilerin
vazgecilmez propaganda araci ve insanlarin haber ve bilgi kaynag: televizyon,
artik evlerin cogunda olan bir medya aygitidir. Bu teknolojik geligmeyle birlikte
medya alaninda “kitle iletisim araglar1” (mass media) gibi kavramlarin da ortaya
ciktigi goriilmektedir. Ozellikle “kitle” kavrami gelisim siireci baglaminda
medya ve siyaset iliskisinde 8zel bir yere konumlanmaktadir.
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General Kenan Evren’in Televizyon Ekranlarinda Yayinlanan Ilk Basin
Toplantis, 12 Eyliil 1980.

(The General Kenan Evren During His First Press Conference, 1980,©
Keystone-France/Getty Images).

Radyo ve televizyon aygitlarinin yayginlagsmasiyla birlikte geleneksel medya
karakteristik bir tamimlamayla kitle medyast (mass media) olarak

- tammlanmaktadir. Radyonun veya televizyonun yayginlagmasi, salt fiziki

varligina sahip olmak olarak anlagiimamalidir. Kitle kavramsallagtirmasini da
icerecek bir sekilde yayginlasma ile ifade edilen, insanlarin bilgiye iliskin ilgi
diizeylerini belirleyen medyanin esitleyici ve totalize edici bir bigimde
genislemesidir. Bu yoniiyle geleneksel medya tek tarafli bir pozisyonda
goriilebilmektedir. Bu perspektifte Sparks’in (2005: 78) belirttigi lizere ortaya
sikist ve gelisimi itibariyle geleneksel medya, ulus devletin egemenlik
kurgusunda islev goren dolayisiyla iilke sinirlarinca belirli, toplumun elitlerince
bagimli ve ulusal bir olgudur.

1.2. Yeni Medya

Iletisimin bilgisayar aracilifiyla gerceklestirildigi (computer mediated
communication, CMC) ve ozellikle de internet sdzciigiiniin isaret ettigi
sembolik icerikleri tanumlayan ‘yeni medya’ kavrami giiniimiizde oldukga
yaygin kullanilmaktadir. Yeni medya kavraminin olduk¢a yaygin kullanimyi,
geleneksel medyanin kavramsal dizgisini degistirmektedir. Ornegin kitle ve
kitle iletisim araglari gibi kavramlarin kullanimi, insanlar tarafindan rafa
kaldirilmaktadir. Yerine dijital, sanal, online, interaktif, elektronik vb.
kavramlar one ¢ikmaktadir. Bu etkisiyle beraber yeni medya, geleneksel
medyanin sinirhliklarindan kurtulabilmenin de @imidi olmaktadir. Giiniimiizde
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diinya iilkelerinin internet altyap: olanagl, s deger olmasa dahi, bulunmaktadur.
Dolayistyla fiziki olarak olanaklt olmayan iletisim, internet aglart {izerinden
rahatlikla kurulabilmektedir. Buna ilaveten yeni olan yalmizca medya degildir;
yeni medya ile birlikte yeni bir siyasal ve toplumsal iliskiler bi¢imi ortaya
¢ikmakta, Orgiitlenmenin sosyolojik ve morfolojik degisimi yasanmakta ve
dahasi hukuki olarak normatif diizlemde kurallar tanimlanmaktadir. Neden?
Ciinkii medya ve toplum arasindaki iliski hatirlandiginda medyanin, bilgi ve
sembolik igerigi meta haline doniistiirmesiyle siyasal ve toplumsal degisimi
nasil etkiledigi bilinmektedir.

Yeni medyay: tarif edebilmenin en gegerli yontemi, geleneksel medyadan
ayrilan yonlerini karsilagtirmaya imkan verebilecek bigimde ortaya koymaktir
(Sparks, 2005: 79-80).

Yeni medyaya dair sunlar1 soylemek olanaklidir:

1. [lletisimin niteligini belirleyen protokoller, kiiresel ilkeler tarafindan
seffaf olacak sekilde dizayn edilmektedir.

2. iletisimin bigimi serbest ve etkilesimseldir. [letisimin baskin medya
aygitlari olan gazete, radyo ve televizyon iletigimin kaynagina
geleneksel medyada oldugu gibi bariyer olusturamazlar. Internet
aglar1 sayesinde iletigimin giicli  tim bariyerleri asabilecek
diizeydedir. ~Ancak ilerleyen konularda tartisilmak  lizere
deginilmeyen; siyasal iktidarlarin iletisim ve bilisim giivenligine
yonelik teknolojik altyapisi oldukga gii¢ ve onem kazanmaktadir. Bu
baglamda &nemli olan demokratik siyasal sistemlerin yonetsel
ilkeleridir.

3. filetisimin yeni medya ile birlikte degisen bigimi, oOzellikle de
demokratik siyasal sistemlerde hiikiimetlerin argimani olan olay
yerine dair inandiricilik  etkisini zayiflatmaktadir. Boylelikle
giiniimiizde oldukga yayginlagan sosyal medya iizerinden siyasal
olaylara dair anlik paylasimlar, yeni medyanin demokrasiye dair
etkisini giiglendirmektedir.

4. TP adresi (Intermet Protocol Address) yeni medyanin bireylere
sagladigi siyasal ve toplumsal kimlige dayali on yargilari
belirsizlestirmektedir. Bu sayede yas, cinsiyet, etnisite, konusma
aksani gibi iletisimde 6n yargilari etkileyen ve onaylayict ya da
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eleyici olan kimlik goriiniimleri geri planda kalmakta ve iletisimin
icerigi 6ne ¢ikmaktadur.

Siiphesiz daha birgok szellik siralanabilmektedir. Ancak belirtilen ozellikler
bilgi toplumu ekseriyetinde yeni medyanin ayirt edilebilir ozellikleridir
denebilir.

Yine de karakteristik ozellikler, ‘yeni medya ile ilgili olarak yeni olanin ne
oldugu’nu agiklamaya yeterli degildir. Clinkii toplumsal baglamuyla bir aradalik
gosteren yenilikler ortaya ¢ikmaktadir. Ilk olarak yeni kavramindan ne
anlagildig: iizerinde durulabilir. Yeni kavrami, bir degisim vurgusunu igermekte
ve bir dnceki aritmetik olan1 imlemektedir. Bu yoniiyle yeni kavramy, sonsuzluk
kiimesinde her daim imleyici bir kavramdir. Dolayisiyla yeni olan
tanimlamakta ‘degisim’ kavrami daha sinirlandirict nitelik tagimaktadir. Bu
baglamda yeni olana dair ilk degisim moderniteden, postmoderniteye bir
kaymadir. 1960’lardan ve szellikle de 1980’lerden itibaren bagmtili/iligkili
toplumsal ve ekonomik yapisal degisimin merkezinde yeni medyanin ve
popiiler kiiltiiriin etkisi vardir. Postmodernite tartismalarinda yeni medyaya
taninan bir diger alan da kiiresellesme siirecinin yogunlugundaki degisimdir.
Ulkeler, toplumlar ve insanlar arasi smirlarin rahatlikla agilabilmesi kiiltiirel
etkilesimi hizlandirmakta ve siirekli giincellemektedir. Diger bir degisim
vurgusu ise fiziki sinrlarin yerine fikirsel sinirlarin asilabilmesiyle ilgilidir. Batt
merkezciligi, yeni medyanin etkisiyle jeopolitik olarak geri planda kalmaktadir.
Ancak Bati’nin popiiler kiiltiir tizerindeki belirleyici etkisi ayri bir tartisma
konusu olarak devam etmektedir. Son olarak belirtilebilecek bir degisim ise
“sanayi sonrast toplum” kavramryla isaret edilmektedir (Lister, vd., 2008: 13-
44). Ogzellikle de bilisim teknolojilerinin kazandigt endiistriyel genisligin
yarattig1 istihdam degisiminden bahsedilmektedir. “Biligsel kapitalizm” veya
“dijital igsizlik” gibi glincel tartiyma alanlarmin merkezinde tam olarak yeni
medyaya dair degisimler vardur.

Medyanin ontolojisi itibariyle pratigi, bilgi ve sembolik icerigi meta haline
doniistirmesiyle agiklanmaktadir. Yeni medyanin bu pratige dair yeni olan
degisimi ise ozellikle de sosyal medya ile siyasal platformlarda yaygin

- goriilmekte  ki; bu degisim yeni medyanin siyasal baglamlarmi da

belirginlestirmektedir.

Yeni medyayr giiniimiizde giindelik yasam yansimalari bakimindan
Facebook, Twitter, Linkedin, Instagram, Facetime gibi sosyal medya kurulug ve
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aglarindan arindirabilmek oldukga zordur. Ustelik bunu yapmaya gerek
kalmayacak kadar i¢ ice gelisim seyri izlenmektedir. Dolayistyla sosyal medya,

yeni medyanin bir yansumasi olarak kabul edilebilmektedir. Toplumsalv

baglamiyla belirtilen degisimlere paralel seyreden birgok siyasal olay, diinya
giindeminde hala yer bulmaktadir. ‘Arap Bahart’, ‘Gezi Olaylarr’, ‘Wikileaks ve
Edward Snowden sizintilart’, ‘Brexit (Britain Exit) referandumu’ ve ‘ABD
Baskanlik segimi’ gibi sosyal medyaya bagl kiiresel ¢apta olaylar oldugu kadar
siyasetgiler 6zelinde de degisimler Srneklendirilebilmektedir. Normatif boyutta
sosyal medyanin politika iizerindeki degisim etkisine dair bazi anektodlar soyle
siralanabilir (ThoughtCo, 2016):

1. Sosyal medya sayesinde siyasetgiler, segmenlerle dogrudan iligki
kurabilmektedirler.

2. Siyasal segim kampanyalari yiiksek maliyetler olmaksizin siyasetgiler
ve iistelik segmenler tarafindan da yiiriitiilebilmektedir.

3. Oncesinde sosyo-kiiltiirel ve sosyo-ekonomik farkliliklar dikkate
alinarak, segmenlerin talep ve beklenti diizeylerine gore tasniflenen
politik iletiler hedef kitlelere gonderilebilmektedir.

4. Sosyal medyada anlik paylasimlar ile siyasi partiler, destekgilerinden
kisa bir siire igerisinde finansal katki edinebilmektedirler.

5. Kamuoyu yoklamalart sosyal medya uygulamalari iizerinden
rahatlikla yapilabilmekte ve politika iiretilirken géreceli olarak daha
isabetli kararlar alinabilmektedir.

Yeni medyanin medyaya dair bir alan okumasi igerisindeki yeri serbest bir
alandir. Ancak bu serbestlik tam anlamiyla bir &zgiirlik platformu
olmamaktadir. Yalnizca geleneksel medyadan ayrilan ozellikleri ve ozgil
yonleri bakimindan bilginin ve sembolik igerigin rahatlikla ve sinirsizca
i.iretilebildigi, dagitilabildigi ve tiiketilebildigi bir alan olmasiyla ilgilidir-
Ilaveten yeni medyanin siyasal ve toplumsal baglamlarda siralanan etkilerinin
elestirel bir perspektiften muaf tutulabilmesi olanakli degildir. Yeni medya ile
birlikte bilgi ve sembolik igerigin, olaganin Stesinde transpolitik (Baudrillard,
2011) hale geldigi soylenebilmektedir. Siyasal ve toplumsal bilgilerin
asirilastirilmis bir bigimde sunulmasi, bash bagma bilgi kirliligi yaratmakta v€
bireylerin ayirt edebilme giicliigii cekmeleriyle siyasetin disinda birakildigt da
dnemli giincel tartigma konusu olmaktadir.
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2. KAMUSAL ALAN VE MEDYA

Habermas (2001: 510) demokrasiyi toplumlarin gittikge daha giiglii bir
icimde aldiklari bir karakter ozelligi olarak tammlamaktadir. Durkheim’a
erdigi referansiyla Habermas’a gore demokrasi, diisiinsemenin; rasyonelligin
ve normlarin egemenliginde olmak durumundadir. Bu diisiince agimlandigin da
giiniimiizde Bat1 toplumlarinin siklikla vurguladigi ‘hukukun tstinligi’ ifadesi
goriilmektedir. Bu vurgu kisisellikten armdiriimis olarak goriilen, demokrasi ve
diigiinseme iliskisinde bir iilkenin vatandagina, iilkesinin yasalari daha fazla
kavramast gerekliligini kosmaktadir. Bu baglamda demokrasinin varligi
itibariyle vatandas ve devlet arasinda siirekli bir iletisimin zorunlulugu, devleti,
bireyler icin artik, mekanik ve distan bir gii¢ olmaktan ¢ikarmaktadir.
Demokrasi, iletisimsel eylem alanlarinin yani kamusalligin aktorlerini
Vatanda$lar olarak gdrmelktedir.

Kamusal alan tartismasi, medya ve siyaset iligkisinin onemli bir konusudur.
Ilk paragrafta, kavramsal iliskide kuruldugu iizere tiim mesele, diisinsemenin
yani Habermas’in ifadesiyle “aklin kamusallign veya aklin kamusal
kullanimr”dir. Tarihsel ve dusiinsel arka planina deginmeden Once giincel
:ele§tiriler de dikkate alinarak, ozii itibariyle Habermas’in onciisi oldugu bu
tartismanin  6nemi sudur; modern devlet diisiincesine dayanan demokratik
siyasal sistemlerin kurumlari ve yasal diizene dayali pratikleri ile medyanin,
donemsel iz diisiimiiyle kitle iletisim araglarinin arasindaki iliskinin varligina
dikkat cekmesidir. Oyle ki, giniimiizde *6zgtir basin’ ve ‘basina yonelik devlet

‘baskis1’ elestirilerinin yapilabilmesi, demokratik iilkelerde anayasal ve siyasal

stemin dengede yiiriitiilebilmesi igin kamuoyunun etki edebilmesi gibi
onularin ana referans kaynagi Habermas’in “kamusalligin yapisal dontisiimii”
artigmasidir. Bir diger Snemi ise baslica deger kazanan tartisma; egemenlik,
evlet, sistem, c¢ogunluk-gogulculuk, ¢ok kiiltirciilik ve en nihayetinde
atandaslik gibi siyasala iliskin kavramlarin yeniden tartigilmas: gerekliliginin
lustugu giiniimiize dair diisiinsel birikim vermesidir (Garnham, 1992).

Peki, “kamusalligin yapisal doniisimii”ne dair, kamusal alan ve medya
liskisine zemin olusturabilecek bir gergeve nasil cizilebilir? Hem Habermas
em de Arendt’in yaklagimlarinda kamusal alanin tarihselligi modern dncesi
opluma veya erken dénem kapitalizmde olusan toplumsal ve siyasal iiretim
liskilerine dayandirilmaktadir (Fuchs, 2014: 60). 16. Yiizy1l Avrupa erken
onem kapitalist gelisim siirecinde egemenligin kaynagindaki degisimle birlikte
nayasal ve siyasal kurumlardaki degisim, devlet otoritesi anlaminda bir kayma
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a literatiirde sivil toplum kavrami {izerinden bir cevap arayigl ayn
dya ve siyaset iliskisinin bir diger boyutunu gorintr kilmaktadir.

gjvil toplum kavraminin kamusal alan tamsmasmdaki )tel'l,. s'osiio—ek:l);i)imgt‘
iskilerin kuruldugu, g'dniilliiliige dayanan ve devlet otoritesinin b‘1§fn o
4 olmasidir. Bu yoniyle geleneksel goriise gére.dar bxrakﬂar? igimde
al;rllum kamusal ve ozel alan arasinda bir yerde betimlenmektedir. Yeni gorise
0 )

s lar
ore ise sivil toplum, Kiiltiire ve medyaya vurgu yapmaktadlr. Ciinkt bunlar

g . otindeli 2.1 tecribe edildiginden geleneksel
yasammn Ve eylemin giindelik pratiginde te T aldr ki, tam

y kla 1M tarafln an lhlnal ($ ) . ) ’
]lla”nyla delletill) dlsl ve O"Zg\.l"I ﬂeh.§i1111n Valhgllldan SOZ edllelnese de 1([]“.\11 el
a

pazda sembolik icerikle donatilan medya sayesinde cok genis bir sivil toplum

alan1 SOZ konusudur. Ustelik bu genislik kamusal alan ve dzel alan arasindaki

Qizgileri de siliklestirmelktedir. Giiniimiizde sivil toplum, kamuyu ilgilendiren

A e Sk i . i
p01itika1arm ve Habermas’in yurgusuyla dU§unumse111g1n iiretilmesinde, Y

sira kamusal aklin kullaniminda gegerli olan hayati gnemdedir (Sassi, 2001).

Genel kabul sudur ki3 demokrasi Ve vatandaghk sivil toplumun alanina

: gekilebildiginde devlet otoritesinin dar kahplarindan da gxkllabilinecelmr

(Dahlgren 2001: 16). Boylece kiiresel diinyada yalmzca siliklesen ilke simirlari

yeya agman Sinif duvarlari olmayacaktir; aym zamanda kiiltﬁ}'el, inan?sal-
k gesitlilikler kabul gt‘)rebileceldir. Giiniimiizde boyle oldugunt

diisiinsel ve etni : :
ifaile edebilmek gi¢ olsa da tim bunlara, yeni medyanin insanlarin yagamlarini

§effaﬂa$t1rmasxyla birlikte pzglirligin ve toplumsal tyiligin gergekles.eblx_lletce;g;
inanciyla balkilmaktadir. Asagidaki srnekler bu konuya 151k tutar niteliktedr

ile bu soruy

yaratarak, yeni bir kamusal alamin dogus kosullarini yaratmustir. Devlet.
' Jamanda me

toplum arasmnda birbirlerine kargilikli olusan niifuz etme, aile kurumu
tiretim iligkileriyle bagmtilarini koparmugstir. Boylece kamusal alan yalm
devlet otoritesinin icerisinde bulunmadigy ayni zamanda yeni ekono
girisimlerde bulunan bir toplumsal simif burjuvanin da igerisine dahil oldugu
alan halini almigtir. llaveten, 5zel alan olarak tammlanan aile ve ekonomi:
(oikonomia; evin idaresi) kapitalist ekonominin dogusuyla beraber ozel a
tamimlamanin diginda kalmugtir. Ekonomi, aileden bagimsizlagmig ve ozel all"‘
giderek ‘gekirdek aile’yi tanimlamaya baglamustir. Arendt’in birey ve vatandas.
arasindaki tammsal ayrima girmesi de bu yonde agiklayicidir. Birey daha g,
aile ferdini tanimlayan bir kavram olarak ozel alanim figiirii ve sivil toplum
muhatabi iken; vatandas ise toplumsal, siyasal ve ekonomik alanlarda yas
haklar1 ve yiikiimliiliikleri olan kamusal alamin figliri ve devlet otoritesin
muhatab1 olmustur. Nihayetinde Habermas’n isaret ettigi yeni kamusal al
devlet otoritesi ile sivil toplumun diizenlenisini kendi aralarmda tartigmak 1
bir araya gelen ozel bireylerin igerildigi burjuva kamusal alanina doniigsmiistiir,
Artik bu yeni kamusal alan, devlet otoritesinin vergi, denetim, yonetim ve dah
birgok yonetsel-yargisal etkinliginin sorgulandigi ve elestirildigi “herkese ack’
(open to all) bir alan olarak diigiinilmiustir (Garnham, 1992; Fuchs, 2014
Thompson, 2008).

Kamusal alanin doniistimiinde; devlet otoritesinin sorgulandigi
elestirildigi yeni kamusal alanm dogusunda onemli yeri olan medya, siyasal ve
toplumsal kararlarin {izerinde yani kamusal aklin kullaniminda etkide:
bulunulabilecek bir uzam olarak goriillmektedir. Hatta alan okumas! igerisin
‘kamusal bir alan olarak medya’ tanunlamasi olanaklidir. Ciinki giinimiizde
toplumsal, siyasal ve ekonomik iliskilerin kuruldugu ve ozel alam da kapsayan
bir alan halini aldig1 diistiniildiigtinde medya, iletigimsel eylemin neredeyse en
genis ve kapsayicl olan ‘herkese agik (open 10 all)’ mottosuna uygun tek
platformu olmaktadir. Buradan hareketle, yeni medyanin kamusal alann
déniigiimiine etkilerini tartismak yararh olacaktir.

denebilir:

2.1. Yeni Medya ve Kamusal Alamn Doniigiimii
Medya ve siyaset iliskisinde kamusal alan ve 6zel alan arasinda bir ayrm
cizgisi ¢izebilmek ne kadar olanaklidir? Ciinki bireylerin 6zel yagamlarini
kamusal alamn igerisine déhil edildigi endisesi, giincel politik tartigm
bashklarindan biridir. Bu soru aym samanda bir elestirel perspektiftir, dolayisi®

oy meydam sahnesi,

«7eki Miiren’de bizi gorecek mi?” repligiyle anilan k
(Vizontele, 2001).
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-Belediye Reisi Mayor Nazm n yam swa farkl bir dilin ogrenilmesindeki yayginlk dikkate alindiginda
osyal medya gibi bireylerin istedikleri anda ve mekéanda farkli bir kiiltiirden
irey ile kurduklar iletisim olanaklariyla birlikte demokrasiye ve vatandasliga
air anlam katmanlari erozyona ugramakta ve iletigimin yarattigi gatiymaya
girmektedir. Boylece bireylerin siyasal ve toplumsal alanda kavram diinyalar1
da degismektedir. Sosyo-kiiltiirel ve siyasal kargilagtrma yapabilen bireylerle,
vatandaslarn yiikiimliiliklerinden ziyade haklari ve ozgiirliikleri 6ne ¢ikmakta,
siyasi partilere yiiklenilen gorevler artmakta ve yasam standartlarina yonelik
beklenti diizeyleri yiikselmektedir. Tiim bunlar medya ile degisen demokrasi ve
vatandaglik kavramlarinin uyandirdig: diisiinme eylemlerinin bir parcasidir.
Yeni medyanin diyaloga dayali karakteristik ozelligi, geleneksel medyanin
monolojik, ¢evresini diglayan karakteristik ®zelligini egale etmektedir. Boylece
kamusal alanin vatandaslik kimligiyle tanimlanmasindan ziyade yeni medya ile
birlikte 6zel alanin bireyleri ve bireylerin kiiltiirel, inangsal-diistinsel ve etnik
kimlikleri, demokrasiyi tanimlamakta 6nciil olmaktadir (Coleman, 2001).

Sevgili hemserilerim, bugiin sehrimiz agisindan tarihi bir glindiir
Ahali Sakini Lati
Ne bakimdan tarihi bir giindiir?

Belediye Reisi Mayor Nazm

Ankara’dan gelen ¢ok énemli bir heyet sehrimizde olacak. Ve bu heyet biz :
son teknoloji olan “vizontele "yi getirecek. Hepimize hayirli ugurlu olsu

Ahali Sakini Simo:
Bu alet neyin nesidir, Reis bey7:

Belediye Reisi Mayor Nazmi:

Bu radyonun resimlisidir. Ya giizel kardegim, simdi Zeki Miiren radyod
sarki séylemiyor mu? Iste Zeki Miiren’i sarks séylerken, hem dinleyip hem de
~ Siyaset ve medya arasindaki iliskinin diger 6nemli bir yonii veya boyutu ise
hegemonya ile ilgilidir. Her iktidar, hegemonyasini saglayacak ve
saglamlagtiracak hatta daha ileri boyutta siirekli kilacak adimlar atmak ister. Iste
bu hedef dogrultusunda medya, siyasal partilerin, siyasal yap1 veya gruplarin bir
miicadele alani olarak karsumiza cikar. Ornegin, ABD’de patlak veren
Watergate Skandalr’, Soguk Savas Donemi sinema filmleri veya giinimiiz
Tiirkiye’sinde (2010’lu yillar) ‘havuz medyast’, ‘trol’, ‘trolige’, ‘kalemsor’ vb.
Kkavram ve sdylemler, siyasal iktidarin hegemonyasina vurgu yapmak veya
yasal iktidarin hegemonyasindan s6z etmek amaci ile kullanilan kavram veya
kavramlagtirmalardur.

goreceksiniz.

Ahali Sakini Fikri

Peki, Zeki Miiren de bizi gorecek mi:
Belediye Reisi Mayor Nazmi
Vallahi, orasin bende bilmiyorum

Ahali Sakini Engin

- ev halidir kardesim, insan icabinca donla geziyor. Koskoca Zeki Miiren’

karst olur mu!
3. HEGEMONYA VE MUCADELE ALANI OLARAK MEDYA

Siyasal ve toplumsal alanlarda olumsuz kosullarin gittikge arttigi bir tilkede
n yaygmn haber konularinn, iilkede gezilebilecek giizel yerlerden, yenilebilecek
zzetli yemeklerden olusmast bir tesadiif degildir. Boylesi bir elestirel
erspektifin ¢agdas edebi yazarlarindan biri, belki de en onemlisi George
rwell’dir. Eseri Bin Dokuz Yiiz Seksen Dort’iin yazuminda medya ve siyaset
iskisinin ters yiiz edici mantigmna dikkat geken gonderimler bulunmaktadir.

dimetlerin yerel halka yonelik iskan politikalarina verdikleri “sinirlarin
izenlenmesi” gibi ifadelerin haber sunumlarinda nasil kullanildiklarina isaret
tmektedir. Ancak Orwell’1n isaretini, manipiilasyonun yerine manipiilasyonun

Belediye Reis Yardimcist Casim
Yahu, Zeki Miiren hadi neyse, sarkicidir. Peki, ajans saatlerinde ne olacak,

basbakan ¢ikar, reisi cumhur ¢ikar...

N YTm r.nedya ile birlikte doniisen kamusal alan tartigmalarinin iceriginde
“mo Krasi ve vatandaslik kavramlari bulunmaktadir. Yeni medyanin ticarilesen
lcljx'esellesen ve c¢ofalan nitelikleri, belli bir mantik dilini de gﬁzﬁlmeye’
u%ratmaldadlr. Demokrasi ve vatandashik gibi retorik kavramlar, farkhilik
gosteren ve ulusal dil i¢inde var olan anlamlara sahiptirler. Gijniirr,ltizde ana
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amacina dogru; siyaset kurumunun, “kamunun iyiligini” tesis etmek icin belirli
amaglari gerceklestirmekte kullandigi, siyasal ve toplumsal yontemlerinden biri
olarak okumak gerekmektedir. Goriilmektedir ki, yonetilenlere sunulan gerekge
kamunun iyiligi Aristo’dan giintimiize bilgiyi ve sembolik icerigi ifade etmenin
genel gecer bicimi olarak siiregelmektedir (Wilson, 2015: 103-106). Siklikla
asina olunan ve toplumsal destegi olusturmak adina kullanilan “kamu vicdani”
da cogaltilabilir drneklerin bir digeridir. Fakat vurgu her daim kamusalliga
yapilmaktadir. Ciinkii hiikiimetlerce uygulanmasi planlanan politikalarin
topluma nasil sunuldugu, oncesinde ise politikalara karst toplumun tepkisinin
nasil olgiildiigii ve politikalarin kamuoyu olusturmada nasil kullanildig
konusunda bilgi olduk¢a dnemlidir.

Bilgiyi hedefleyen iktidar baglaminda belirtilmesi gereken sudur; medya ve
siyaset iliskisinde iktidar, salt siyasal bir nitelige degil toplumsal bir nitelige de
sahiptir. Belki de kabul gordiigii tizere iktidari tanimlamakta en iyi ifade
‘asimetrik gii¢ iliskileri’dir. Dolayisiyla iktidar, dar kaliplara sigdirilmis
bi¢imiyle olagan kosullarin diginda bir yaptirim giiciiniin uygulanmasi olarak
anlasilmamalidir. Ornegin sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel benzesmeler
neticesinde normalmis gibi goriilen bir giindelik yasamin igerisinde, bireyleri
gii¢ iliskilerinin disinda tutabilmek olanakli degildir. Giindelik hayatta ev igi
yasamdan, toplumsal yasama kadar her yasam alaninda ebeveyn-gocuk,
ogretmen-dgrenci, doktor-hasta, hakim-suglu vb. toplumsal roller hatta miisteri,
calisan, is¢ci vb. ekonomik roller vardir. Bireylerin giindelik yasamlarinda bag
basa kaldiklar1 bu roller, birer kimlik olarak iktidar olgusunu i¢kinlestirmekte ve
ortmektedir. Ancak tiim bu iktidar olgusunun varligi, ‘bilgi’nin yani dogru-
yanlis, iyi-kotii gibi moral deger tanimlamalari $zelinde sabitlenmeye galisilan
bir hakikat/gerceklik kurgusunun, bireylerin diisiincelerinde 6riilebilmesiyle
stirdiiriilebilmektedir (Foucault, 2015). Iste medya, bilgi baglaminda yasamda
olup bitenlere iliskin tiim ‘nasil’larin cevaplandirilmasinda, gergekligin yeniden
tiretilmesinde siyasal ve toplumsal bir role sahiptir. Medyanin, siyasal olan ile
iliskisinde tam olarak diigiimlerinin ¢6ziildiigi yer, siyasal iktidar tarafindan
kontrol edilen ve islenen bilginin yerine gercege dair bilginin elde edilmesi veya
da elde edilme miicadelesidir.

Chomsky (2008, Onsoz) soyle ifade etmektedir:

Giiniimiiz siyasetinde medyanin roli bizi, nasil bir
diinyada, nasil bir toplumda yasamayi arzuladigimizi ve

232

Siyasetin Sosyolojik Temelleri

ozellikle de bunun ne tiir bir demokrasi anlayisina uygun
demokratik bir toplum olmasint istedigimizi sorgulamaya
iter. Iki farkli demokrasi anlayigindan birine gore
demokratik toplum, halkin kendisini ilgilendiren konularin
yonetiminde gercek anlamda s6z hakkina sahip oldugu bir
biitiindiir; bu toplumda bilgi edinme yollar1 serbest ve
agiktir. Sozliigii agip bakarsaniz bunun gibi bir tanimla
karsilasirsiniz. Bunun alternatifi olan demokrasi anlayisina
gore de halk, ydnetimden tamamen men edilmistir; bilgi siki
sikiya ve kati suretle kontrol altindan tutulur. Béyle bir
demokrasi anlayist tuhaf gelebilir fakat bunun, yiiriirlikte
olan hikim demokrasi anlayisi oldugunu kavramak
Onemlidir.

Oyle ise bir ayrimin farkindaligi olduk¢a onemlidir. Bu ayrim, bilginin
demokratik olmayan ancak demokratik oldugu diisiiniilen diizeye uygun bir
tarzda diizenlenmesi ve medyanin siyasal-toplumsal-ekonomik islevselligidir.
Medyanin bu islevselligi tizerinden siklikla tekrarlanan ‘basin 6zgirligi’,
‘ekranlarin tarafsiz kanali’ gibi ifadelerin veya ‘igsizlik rakamlari diigtd’,
‘yatirimeilar altina kosuyor® gibi piyasa endeksli ekonomik yonelimli ¢agrilarin
ne sekilde birer bilgi olarak kamuya sunuldugu ve her seyin yolunda oldugu

~ algisinin nasil yerlestirildigi, anlasilabilmektedir.

[slevselliginden ©nce, medyanin siyasal iktidarin bir hegemonya alanina
donistiiriilmesiyle ilgili olarak “devlet orgiitlenmesi ve sinifsal dinamiklerin
siyasal-toplumsal ve ekonomik eklemlenmesi” dnemli bir olgudur. Bu olgunun
gozlemlenebilir niteligi de belirtildigi tizere siklikla tekrarlanan gagrilarin;
entelektiiel, siyasi ve is cevrelerini temsil eden toplumdaki segkin-elit gruplar
tarafindan yapilmasidir. Kisacasi kamuoyu olusturma siirecinde siklikla
tekrarlanan diisiincelerin, gergege iliskin olan ancak gerg¢egin kendisi olmayan
bilgilere doniistiiriilmesi, hegemonik medya alanint olusturmaktadir (Bennett,
2000: 44, 338). Bu baglamda ‘medya emperyalizmi’ kavrami igerisinde
tanimlanan hegemonya alami olarak medya, ulusal veya uluslararasi gikar
gruplarinin piyasa hedefleri ve devlet politikalart arasindaki uyumu, toplumun
demokratik ¢ikarlarina karsi maksimize etmektedir. [laveten “kiiltiir
emperyalizmi’ kavrami, medyanin giiniimiizde gegerli ve kabul goren
hegemonya alam olarak tanimlanmasini ifade etmektedir. Buna gore
hegemonya alani olarak medya, ulus devletlerin sinirlarinda ve gikar gruplarinin
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tekelinde diisiiniilebilir degildir. Kiiltiir emperyalizmi kavrami icerisind i1dir. Dolayistyla bilgi, tek bir gergegin kendisi degildir (Cuilenburg, 2010:
tammlanan hegemonya alani olarak medya, bir kiltirel cografyada ). “Gesitlilik’ kavrami, bilgi baglaminda demokratik bir siyasal sistemde
modernlesme siirecinin 6zendirici ve ydnlendirici bir sekilde siirdiiriilmesini ve dyanin da Olgiitii olmaktadir. Medyanin siyasal iktidarin, toplum iizerinde
empery'fll. devletlerin sosyo-kiiltiirel degerleri ile yasam tarzlarini ihra  |ullandiz bir denetim-kontrol mekanizmasi ve hegemonya alant haline gelip
etmelerini saglamaktadir (Ulug, 2008: 103-120). medigi elestirisi, medyanin sembolik igerigindeki cesitlilige ve farklihga ne
erece yer verdigiyle elestirilebilmektedir. Bu baglamda iki elestirel yaklagim
ardir; “yansitmact medya cesitliligi” ile “agtk medya cesitliligi”
aklagimlaridir.

Medyanin kamusal alanda t¢ temel islevi bulunmaktadir: Siyasal, toplumsa
ve ekonomik islevselligi. Bunlar, medyaya bilgi lizerinden gergekligin yenide
iiretilmesine olanak tanimaktadir.
Yansitmact medya cesitliligi yaklasim, serbest piyasanin ekonomi yonelimli
jiisinme bicimine oldukga yakin bir yaklagimdir. Bu yaklagima gore toplumda

‘:_zg_éngl‘;kamy'¢lkén S

politik refah ~ toplumsal refah esitlilik, kitleleri hedefleyen medya endiistrisinin kuruluglarindan ottir dar bir

B S nda kalmaktadir. Toplumun azinlik tercihleri ve yasamlari, popiiler haber-

St o : G ,y,‘deger or/kriterl eglence programlari nedeniyle medya alaninda oldukga geri planda kalmaktadir.

iletg?nTgsrg%i;hgﬁ . toplurr}zzld\;elaal:ﬁltﬂrel s yehil}(lg, r;zgﬂ Ifiarh, én.cak agik medyfi Qe$.itl.iligi yaklagimina gore ise toplumsal, siyas.al. ve kiiltiirel

' ] B e degerlere yer verilmelidir. Bu yaklagim kamusal yarar ve ‘ortak iyi’ agisindan

T B olduk¢a normatif bir diizeydedir. Agik medya cesitliligi yaklagimi, kiigiile

“"“ui‘:c;blums‘abl lletisim sistami ; SRR e .‘thklar da dahil olmak iizere toplumdaki herkes igin esit medya erisimi
ot bt : e icerik ve iletisim hizmetle ilkesini kosullamaktadir (Cuilenburg, 2010: 121-122).

"‘ha.ber'\/g t’a‘r}forrn.zv-:s\yg.n kiiltir/eglence degis-tokus ~ Yeni medya ile birlikte erigim olanaklari biiyiik oranda artma gostermistir.

e Esit medya erigimi, her ne kadar ‘ulusal-bireysel giivenlik’ gibi gerekgelerle

: K ~ dagitim hizmetle hukuksal yaptirimlar neticesinde hiikiimetler tarafindan kontrol altinda tutulsa

F)asnm kablo ve yayincilik telekomiinikasyon da ozellikle sosyal medya kullammlarindaki bireysel olanaklar, medyay1

zgiirliik igin bir miicadele alanina doniistiirebilme firsatlarini da yaratmaktadir.
Sosyal internet aglart iizerinden farkli sosyo-kiiltiirel ozelliklere sahip
_ii‘nsanlarm, yine farkli ideolojileri savunan goriislere sahip insanlarin
birbirleriyle karsilagmalari, bu firsatlara onemli bir ornektir. Aym sekilde,
Tiirkiye’de 15 Temmuz 2016 giinil yaganan darbe girisiminde, TV sunucusu H.
’nin Cumhurbaskani’nt Facetime aracitligiyla tim kamuoyu ile bulusturmasi
da sosyal medyanin siyaset ile iliskisini, siyasal giic ve etkisini gosterme
agisindan diger degerli bir drnektir denebilir:

Kaynak: Cuilenburg, 2010: 102.

. Cuilenburg’un (2010: 102) bu tasarida ortaya koydugu eklemlenme pozitif
bir perspektifte medyanin demokratik bir siyasal sistemdeki iglevine vurgu
.yapmaktadxr. Ancak devlet otoritesine kargi bir tehdit séz konusu ise bu
islevselliklerin denetleyici, yasaklayici ve onleyici politikalarla birlikte
tQplumun edinecegi bilginin islenmesine de nasil bir altyapi olusturduguna
d}kk.at cekmektedir. Buraya kadar tartisma odaginda, siyasal-toplumsal gergegin ‘
bilgisi ve bu bilgi iizerinde medyanin etkisi vardir. Fakat bilginin, bir skalada
dogru yada yanlis olan degil, var olanlarin kendisini ifade ettigi belirtilmelidir.
‘Gergel/hakikat asikdr degildir’ s6zii Karl Popper’in bilgiye dair ozel bir
yaklagimidir. Popper’in bu yaklagimina gére gergekte neyin dogru, neyin yanli§
oldugunu itiraz edilmeksizin ve mesafeli durulmaksizin kanitlamak olanaklt
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=uPGt%hirEQg

21. Yiizyil’mn en 6nemli siyasal ve toplumsal olaylarindan ‘Arap Baharr’
olarak anilan tarihsel siiregler, yeni medyanin ve olanaklarinin ne kadar nemli
oldugunu gostermistir. Bu olaylar 6zgiirliik ve demokratik hak taleplerini fiili
bir gerceklige tasiyamayan Kkitlelerin, internet araciligiyla sosyal medya
lizerinden nasil bir yank: yarattiginin gergegi olmustur. Yasal ve mesru yollart
engellenen ve diinya kamuoyundan, meselelerini tasiyarak destek elde
edemeyen Kkitleler, Twitter mesajlar: ile engelleri asabilmislerdir. Olaylarin
habercisi yine Twitter sosyal medya agi olmustur. 2011 yilinda Tahrir
Meydani’nda  toplanan  protestocular  hiikiimet  yolsuzluklarini, kamu
hizmetlerinin yetersizligini ve firsat esitsizligini sikdyet etmeye basladiklarinda
Uluslararasi Atom Enerjisi Kurumu Direktsrii Muhammed El Baradey, 13 Ocak
2011°de su Twitter mesajim yaymlamigtir: “Tunus: Baski + sosyal adaletin
yoklugu + bariscil degisim yollarinin inkari - gérmezden gelinmesi = bir saatli
bomba” (Acemoglu ve Robinson, 2013: Preface).

Mohamed ElIBaradei € .
@EIBaradei 2~ Takip et ~

Tun’isia repression + absence of social
Justice + denial of channels for peaceful
change = a ticking bomb .

RETWEET sed=sni ’

71 23

11:50 - 13 Oca 2011

o~ = 74 ©P 23

(El Baradey’in Twitter Mesajt, 13.01.2011)..
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Baradey’in bu mesaji, giiniimiize kadar siiregelen bir birikimin tiim diinyaya
ilan edilmesidir denebilir. Artik yeni medya ile birlikte asilan, hatta yikilan
duvarlardan geride pek bir sey kalmamistir. Peki, medyay1 yeni olanaklariyla
birlikte miicadele alaninin Gtesinde depolitize edilmis bir 6zgiirliikk diinyast
olarak gorebilmek olanakli midir? Diger bir deyisle, giiniimiizde yeni medya
olanaklartyla birlikte amacina ulasan ve etki eden bir siyasal ve toplumsal
etkinligin/eylemselligin siirdiigii ileri siiriilebilir mi?

Bu sorular giincel tartigmalarin, merkezi sorunsallaridir. Belki de bu sorulara
verilen cevaplarin tartigilmasi neticesinde goriilecek sey, eylem (praxis) ve
konusma/sdz séyleme (lexis) bigiminde yasanan degisimlere bagli olarak siyasal
sistemlerin degismesi veya olabilmesinin muhtemelligidir. Literatiirde siyasal
ve toplumsal etkinligi, yeni medya ile iliskili olarak tanimlayan iki kavram, bu
tartismalara bir perspektif kazandirmaktadir: Clicktivism ve Slacktivism (Oxford
Sozliigii, 2017) kavramlar giinimiizde bireylerin etkinliklerinin yeni bi¢imine
dair izlenim vermektedir. Clicktivism, tiklama (click) ve aktivizm (activism)
kavramlarinin birlesiminden olusturulmustur. Clicktivism siyasal ve toplumsal
bir nedeni desteklemek icin internet aglari tizerinden gergeklestirilen, kisa
siirede oldukca genis bir kitlenin katilimini igeren etkinlik tiiriidiir. Bu etkinlik
tiirii sosyal medyadan bir yardim, segim, imza kampanyasina katilmak; tziintii
verici toplumsal olaylarda ¢agrida bulunmak; ulusal ve inangsal 6zel giinlerde
kutlamalar yapmak tiiriinden eylemleri igermektedir. Ancak bu etkinligin
gerceklestirilmesinde  bireylerin, vatandaslik kimliklerini geri planda
birakmalarinin yami sira fiili gergekligin bir parcast olmamalari ve deger
yargilarinin kisa siirede tiiketilmeleri gibi nedenlerden dolay: etkinligin siyasal-
toplumsal amacina ulagsamadig: elestirileri ortaya gikmaktadir. Tembel, uyusuk
(slacker) ve aktvizim kavramlarindan olusan slacktivisim kavrami, yeni bir tiir
etkinligin elestirisi olarak ileri siirlilmektedir. Ornegin, ulus devletlerin ve ulusal
egemenlik kurgularinin ¢oziilmeye basladigi kiiresel bir diinyada milli
duygularin yeni yasam tarzindaki heyecan yogunlugu bireylerin Facebook ve
Twitter gibi sosyal medya profil resimlerini bayraklarla donatmalariyla sinirh
kalmakta veya da haftanin yorucu ig temposundan kurtulma firsat: olarak
goriilmektedir. Ulkede yasanan terdr ve benzeri siddet eylemlerinin neticesinde
acinin paylasilmasi da slacktivisim kavraminin bir 6rnegi olabilmektedir. Bu iki
kavram sonug¢ olarak yeni medya ile birlikte degisen siyasal ve toplumsal
etkinligin bir etkide bulunamamasina ragmen bireylerin aktif katilimci olarak
kendilerini iyi hissetmelerine yonelik bir elestirel okumaya davet etmektedir.
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3.1. Medya Bagimlihg1, Propaganda ve Ilistirilmis Gazetecilik

Medya, aktardigi, bazen de kendisinin iirettigi veya kendine gore yeniden
tirettigi, bi¢imlendirdigi mesajlar1 farkli kanallarla tiiketicilerine alktarir.
Giiniimiizde bu aktarim ¢ogunlukla TV, radyo ve internet {izerinden
yapilmaktadir. Bir toplumdaki niifusun, egitim diizeyinin diisiik olmasi, tiiketim
kiiltiiriiniin dretim kiiltiirine baskin olmasi; ayni zamanda eglence ve bos
zamani doldurma gorevi de olan medyaya, siire¢ igerisinde bir tiir bagimlilik
gelistirir. Ornegin iilkemizde, TUIK’in (Tiirkiye Istatistik Kurumu) 2015
yilinda yayinladigt ‘Zaman Kullanim Arastirmasi’na gore televizyon izlemek,
calisma saatleri disinda kalan zamanin % 94’nii kapsamaktadir. Ayni arastirma,
Tiirkiye’nin giinde 330 dk (5,5 saat) ile TV izleme rekorunu elinde tuttugunu
belirtmistir. Giinliikk TV izleme, Avrupa’da ortalama 3 saat, Japonya’da 2,5 saat,
Cin’de ise 3 saattir (TUIK, 2015). Bagimli olmak, bir seyin istemine, giiciine
yardimina gereksinim duyma, bir nevi onsuz yapamama durumudur. Ozgiir
iradenin, elestirel diisiincenin zayif kaldig1 ya da olamadig, gelismedigi; bireyin
bir nevi her tiir manipiilasyon ve ydnlendirmeye agik oldugu, algisinin kolayca
yonlendirildigi bir durumdur. Bu siiregte, glinimiizde, en etkili olan arag
televizyondur. TV, aktarmak istedigi haberi, olayi, durumu, yasam bigimini,
diinyanin her hangi bir kogesini bireyin evinin salonuna, oturma ve/ya yatak
odasina ve/ya mutfagina tasir. Diger bir deyisle TV, bireylerin hicbir gaba
gostermeksizin; otururken, ayaktayken, yemek yerken, uzanirken, hatta
seyahatte iken pasif bir konumda izleme olanag: saglayan en etkili kitle iletisim
— medya aracidir. 2050 yillarina dogru insanlarin araliksiz olarak iletigim
araglarindan yararlanacag diisiiniilmektedir. Kolumuzdaki saat aninda
nabzimiz: aile doktorumuza iletebilecek, doktorumuz bizi her an izliyor
olabilecek belki de bir kentten diger bir kente isinlama yoluyla seyahat
edebilecegiz.

Medyanin bagimlilik ve yonlendirme bigimlerinden bir digeri de reklamcilik -

alaninda karsimiza c¢ikmaktadir. Ornegin Motivac®, izleyiciye ait tiim 151k
kaynaklarini -Enfraruj dalgalart uzunlugunda- algiliyor, enformatik ayirim,
tammlama ve saymmi yapip telemetric miisterileri hangi bélgede o an hangi

programu kag kisinin izledigini, hangi yas grubundan olduklari, mimikleri, ka¢ -
kisinin hangi saatte hangi kanali izledigini tespit edebiliyor. Sistem, kiigiik bir

kamera tizerine yerlestirilen bir alict ve manyeteskop pilden olusuyor, tiim

3 Bir iletigim danigmanlig firmasi olan Motivaction, Berlin firmasinin opto-elektronik alanindan
yararlanarak gelistirdigi “goz”.

238

Siyasetin Sosyolojik Temelleri

sistem bir programla yonetiliyor ve reklamlari izleyen TV seyircisinin ruh halini
kaydediyor (Mattelart, th. siz: 58-59). Biitiin bu veriler, pazarlarm ve kitlelerin
~ boliimlendirilmesi ve uluslararast hale getirilmesi olanagi sagladi.”1989°da
— CCA, Avrupa’daki ilk yasam bigimleri ansiklopedisini yayimladi” (s.64). ‘Bunu
gerceklestirmek igin, 15 iilkede 24.000 goriisme yapilmis, 3.000 degisken analiz
edilmis ve 20.000 sayfalik bir rapor yazilmistir’ (s.64). Buradan hareketle,
“Avrupa’daki yasam bigimlerini simgeleyen hayvanlarin Sykii kitab:
olusturuldu: Sokak kedileri, balikgilar, giivercinler, filler, tilkiler, sincaplar,
baykuslar, kopekbaliklari, —martilar, albatroslar, kurtlar, porsuklar,
denizaslanlar” (s.64). Ornegin “sokak kedileri, imkanlarinin istiinde yasar,
gidadan cok giizellik iiriinlerine, gezmeye ve eglenceye para harcarlar. Bunlar
Hollywoodvari, parlak, ‘Segalci’ reklamlardan hoslanirlar. Baykuslar, temel
iirtinlere ilgi duyarlar, demonstratif ve klasik reklamlardan hoglanirlar.
Denizaslanlart reklamlari, sponsorliigii ve Dallas tipi dizileri severler” (s.64).
Boylece reklam firmalari, insanlari kategorize edip, hangi {iirliniin nasil
ambalajlanir ve ne tiir bir mesaj ve gorsel ile sunulursa, kim(ler) tarafindan
tercih edileceginin yollarint bulmus ve bu yollari, pazarlama teknikleri
baglaminda kullanmuistir.

Bu anlamda medya, insanlarin yaganan ‘kiiresel koy’ hakkinda bilgi sahibi
olmalarina neden olurken, diger taraftan da insanlarin bulunduklari kosullar ile
beklentileri  arasinda  ciddi  ugurumlar  yaratilmasinda  ve  hatta
huzursuzlasmalarinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Ozellikle TV (dizi ve
filmlerde)’lerde sergilenen ‘sanal yasamlar’, siradan bireyin &zlem ve
“beklentilerini artirip, o yasama sahip olmak i¢in yasa — ahlak dis1 yollara
sapmalarini yayginlagtirmaktadir.

Bireylerde ‘medya bagimliligr'na neden olan bazi faktdrleri su sekilde
-vermek olanaklidir:

1. Ozellikle egitim seviyesi diisiik toplumlarda, gazete, kitap, dergi
gibi medya araglari yerine, televizyon gibi pasif izleme olanag:
saglayan bir arag kendiliginden gii¢ kazanir. Kamera, bireyin ozel
bir caba harcamasini gerektirmeden, her seyi onun gozleri oniine
serer. Bu durumu, ‘6diillendirilen tembellik’ olarak adlandirabiliriz.

2. Toplumsal ve ekonomik sorunlarin yaygin oldugu, toplumsal ve
ekonomik statii ve gelir farkliliklarmin derin oldugu toplumlarda
televizyon, hem sorunlardan kagma hem de ‘dtekini’ takip etmek ve
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Medyanin, bilgilendirme, haberdar etme, egitme, sosyallestirme, bos zamani
doldurma, eglendirme gibi temel fonksiyonlarmin yani sira, siyaset agisindan
pakildiginda, bir diger 6nemli fonksiyonu veya uygulamasi, ‘yonlendirme, algr
yonetme, manipiile etme Ve propaganda’dlr. Bilgi verme, haberdar etme,
tamamen demokratik ilke ve kurallar ile basmn etik kurallarn ve hukukun
jistiinligi gergevesinde yerine getirilmedigi ~ zaman, biiyilk medya
imparatorluklan, olusturduklar1  gu¢ merkezleri  yoluyla kamuoyunu
pilgilendirmekten ziyade sekillendirmekte ve yénlendirmektedir. Haber,
endiistrilesen medya pazarinda almp satilan bir mal haline gelmektedir.
Medyanin kamuoyu iizerindeki etkileri ve algi yonetme, yonlendirme ve
manipiile etme, ozellikle kriz ve savas durumlarinda gok belirgin bir ‘}_1a1 alir.
Krizler, catismalar ve savaglar, medyanin yansittigl sekli ile algilanir. Ornegin,
2. Diinya Savagi’nda savasgan ABD askerlerinin birer kahraman ilan edilmesi.
Venezuela, Libya, Kuzey Kore, Suriye ve iran’m G. W. Bush tarafindan ger
iilkeler, liderlerinin de seytan olarak taumlanmas1 ve medyanin bunu diinya
kamuoyuna yaymasl. Korfez Savasi’nda ekranlara yansitilan petrole bulanmig
Kkarabatak goriintiileri®® sebebiyle nefret edilen diktator Saddam Hiiseyin vb.
goriintiiler; medyanin savasg malzemeleri olmuslardir. «jki diinya savagndan
fuzeler krizine, Pear]l Harbor baskinindan, Ispanya i¢ savasmna (1936-39),
Fransa’nin Cezayir macerasindan (1954-62) Kore Savasi’na (1950-53) Falkland
Adalari’na (1981-82) kadar hemen her durumda, hitkiimetler, karargdhlar ve
bunlara alet olan milliyetgi medya tarafindan kamuoylari inanilmaz boyutlarda

yaniltild1” (Arapkirli, 2017:1).

Ozellikle, kiiresel medya gii¢lerinin haberleri ele alis, isleyis ve servis etme
bigimlerinin devletlerin dig, savunma Ve giivenlik politikalarma etkisini ifade
etmek amaciyla kullanilan ¢CNN Etkisi’ kavrami, medyanin manipiilasyon, alg1
yonetimi, propaganda ve yonlendirme konularindaki gnemini belirtmek
- amaciyla literatlire gegmistir (Robinson, 2002; Balabanova, 2007). CNN etkisi,
genel anlamda; a) Politik giinden olusturma, b) Politik hedefleri engelleme ve c)
Politik karar verme siireglerini hizlandirma bigiminde kendini géstermektedir

onun hayatimn hayalini kurmak bakimindan son derece elverisli
arag roli oynar.

Az gelismis iilkelerde ¢ahisan kesimin simrh olmasi, dzellikle de ‘ey
hanimi® oranimin yiiksek olmasi, televizyon izleme oranlarini ve by
cercevede de bagimhilig) artiran bir rol oynar. Or: Reklam aralarinin
ocaktaki yemegi karistirma araliklarina gore diizenlenmesi! -

Egitim seviyesi diisiik toplumlarda, birileri topluma, toplum adina
akil hocaligina soyunur. Or: Hafta sonlari, maglar sonrasinda her
TV kanalinda 3-4 kisinin oturup, herkesin izledigi goliin neden ve
nasil atildigim1  anlatmalari: ‘fzleyici senin aklin ermez, sen
anlamazsin, dyle degil, bos ver sen kafani yorma, ben senin yerin
diisiiniirim’ mesaji verilip algisi yaratilarak, tembellik yenider
diillendirilmis olunur. Sonug; kullamlmayan beyin = analiti
diisiinme, elestirme, sorgulama yeteneklerinin kaybi.

Bagimliliga yol acan onemli bir unsur da ‘medya’nin Kisise
sorunlardan kagma olanag: vermesidir. Ornegin, dzellikle magazi
progf'amlan; ‘gelin-kaynana’, ‘pop-star’, ‘evlilik programlar’
fbemm tarzim’, ‘gelinim olur musun’, ‘kim hakly’ tiirii programlar
insanlarin giinliik sikintilarmi bir tarafa atma olanag saglayip
bagkalarmin dertleriyle ilgilenmesine ve bdylece de rahatlamasin
neden olur. Bu durum bir siire sonra bagimhlik yaratir ve bire

karsilasip ¢ozemedigi sorunundan kagmak igin bu yolu tekrar tekr
kullanir.

Bagimhiligin ana yular ‘reyting’tir. Reyting, 6zel TV kanallari
yasamsal Gneme sahiptir. Ulusal bazda uydudan yayimn yapan bir TVV;
kanahmin en az yillik birkag milyon ABD Dolar1 kayna .
olusturmas1 gerekir. Bunun neredeyse tek yolu, yiiksek izlenme
olanag1 yaratacak programlar araciligl ile reklam almaktir. Bu
durum TV kanallari arasmda son derece vahsi bir rekabeti de
beraberinde getirir ve hedef kitle konumundaki pasif birey, bu
savagin ezilen ¢imenlerinden baska bir sey degildir. Ctinkii reyting
kaygisi ile olabilecek en ajite edici konular ya da kisiler lizerine

bina edilen yaymlar yapihr. Bu durum ise bagimlihiga yansir V€
bagimlilig: pekigtirir.

35« Saddam Hiiseyin yonetiminin Korfez kiyilarindaki petrol tesislerini havaya ugurup denizi
‘bir daha tarih boyunca temizlenemeyecek diizeyde kirlettigi® yalani, miittefik agizlarca ortaya
atldipn gibi, CNN basta olmak lizere Amerikan “network”leri petrole bulanmis zavalli deniz
kuslarimin filmlerini saatlerce yaymnlayarak ‘sadece insanlara degil. hayvanlara bile eziyet eden
Saddam’ imajim perginlemeye kalkistilar. Sonradan bu filmlerde goriinen kuslann ashinda yillar
snce Exxon -Valdez adh tankerin yaptigl kaza sonucu (Alaska’da) denize yayilan petrolden
kirlenen kuglar oldugu ortaya gikti .7 (Arapkirli, 2017:1).
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denebilir. Politik giindem olusturma konusunda medya, 6zellikle kriz, ¢atisma
ve savas durumlarinda insanlarin maruz kaldiklari olay ve durumlari, duygusal

acidan isleyerek, iilkelerin dig politika dnceliklerinin yeniden diizenlenmesine

neden olur. Politik hedeflerin engellenmesi ise; dokunakli veya tiyler tirpertici
olarak yansitilan haberlerin moralleri bozmasi sonucu, karar vericilerin belirli
konularda hizli adim atmasi 6nlenir. Ayni sekilde medya, yaptigl yayinlar ve
verdigi haberlerle, operasyonel giivenligi, bilerek veya bilmeyerek tehlikeye
sokar ve yapilacak bazi operasyonlar veya atilacak siyasi adimlar engellenir.
Bazen de bu durumun tam tersi olarak medya, bir olaya iliskin yaptig: canlt ve
kiiresel yayinlarla, politikacilarin karar verme siirecini oldukea kisaltir.

Medyanin bu giiciinii vurgulamak {izere, 6rnegin, donemin BM Genel
Sekreteri Boutros Boutros-Ghali, “CNN, BM Giivenlik Konseyi’nin 16.ci
iiyesidir”; General Shalikashvili 1992 yilinda, “CNN kazandigini sSylemezse
kazanmis olmazsin — you don’t win unless CNN says you win”; Bagkan Bush,
“CNN’den, CIA’den ogrendigimden daha ¢ok bilgi ediniyorum” demistir.
Kisacast biitiin bu durumlar, medyanin giivenlik, savas, politik kararlarmn alimi,

uygulanmasi, propaganda ve sonuglart ile ne kadar i¢ ice gegmis oldugunu gok

acik bir sekilde gostermektedir.

Yine 6zellikle Korfez Savasi siirecinde, medyanin politik giigler tarafindan
kavram

kullanilmas: veya politikalar1 etkilemesi, literatiire yeni bir_ ;
kazandirmustir: “Ilistirilmis gazetecilik (embedded journalism)’. “Ilistirilmis

gazetecilik, savag ve sicak catigma alanlarinda, gatismanin bir tarafindaki
askerlerle beraber hareket eden ve savagi onlarin agisindan goriip yansitan
mubhabirler igin kullanilan bir deyim”dir (Tun¢demir, 2014:1). Muhabirler, Irak

savasina iligkin haberleri, ABD askerleri ile birlikte, onlarin yaninda, tanklarn,

savas ucaklarinin iginden, kisacasi savas alanlarindan

neyi haber yapip neyi yapmayacaklarini belirten bir anlasma imzalanuglardit
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tim Dunya)’ff
iletmislerdir. Irak Harekdtini izlemek isteyen gazeteciler, Amerika’da askerl
kamplarda 2-3 ay boyunca savas egitimi almis, silah teknolojilerinin yani sira
savas ve medya konusunda da ozel egitimler almiglardir. Medya ve ABD
Savunma Bakanligi arasinda yapilan anlagmaya gére, ilistirilmis gazetecilerit
ulasim, yeme — i¢me, saglik gibi tiim gereksinimleri ordu tarafmdafl_
karsilanmustir. Biyolojik saldirilara karst savunmalari igin ulasim aract dahil
biitiin ekipmanlar, yine ordu tarafindan tahsis edilmistir. Gazeteciler ise,
haberlerini toplamak ve kendi merkezlerine iletmek i¢in sahip olmasi gereke“‘
ekipmanlari saglamislardir. Ancak ilistirilmis gazeteciler, ise baslamadan 5ncei

Siyasetin Sosyolojik Temelleri

Diger bir deyisle gazeteciler, higbir sekilde kendi iradeleri ile hareket etme, yer
egistirme vb. haklara sahip degillerdi. Bu giine kadar alisilagelen gazeteci ve
azetecilik kavramlarindan farkli olarak ilistirilmis gazetecilikte muhabir ve
aber kaynagi ile haber merkezi arasindaki mesafe ve sirlar ortadan
aldiriimistir. Gazeteci, haber kaynag ile birlikte ayni ortami paylasmakta ve
ster istemez olaylara haber kaynaginin bakis agisi ile bakmaktadir. Ornegin,
...‘iligtirilmis gazeteci’lerden Charles Lynch, yillar sonra bir itirafinda o
illardaki gazeteciligini soyle anlatacakti: ‘Hiikiimetin propaganda kolu
Imustuk. Baslangigta hiikiimetin sensorlari bizi yénlendiriyordu. Kisa siire
onra biz kendimiz sensora doniismiistiilk. Hepimiz birer tribiin amigosuyduk
rtik’” (Tungdemir, 2014:1). Daha sonralari, ayni gazetecilerden bu konuda
aralel pek ¢ok agiklama olmustur. Biitiin bu gelismeler, ilistirilmis gazeteciligi
tik agidan tartigmali bir duruma sokmus, medyanin bir savas ve propaganda
raci olarak daha etkin ve agik kullanilmasinin dniinii agmistir denebilir.

Medyanin siyaset agisindan maruz kaldigi diger 6nemli bir miidahale,
ansiirdiir. Bazen siyasi erkler, medyaya sansiir uyguladiklar: gibi, bazen de
edya kendisi haberleri sansiirler veya 6nem derecesini belirler. Diger bir
eyisle medya, istedigi olayi, haberi, tamamen gormezden gelebilir (6rnegin,
ezi olaylarinin oldugu an, CNN Tiirk’iin penguen belgeseli yayinlamasi vb),
lizeysel veya ¢ok onemliymis gibi tiiketicisine sunabilir. Bir gazetenin 1.ci
ayfasinda yer alan haber bir bagka gazetenin 3. — 4.cii sayfasinda 6nemsiz bir
ekilde yer alabilir veya hi¢ yer almayabilir. Ornegin bir tarafinin medya
raglarinda ‘terorist’ olarak adlandirilan biri, kargit medya araglarinda ‘gerilla’
eya ‘miicahit’ olarak adlandirilabilmektedir. Ya da medya suni giindem
aratarak, kamuoyunun ilgisini istedigi yéne yonlendirebilir. Ornegin, yapilan
Ir egitim toplantisinda, toplantinin igerigi yerine, toplantiya katilan
Urokratlarin kravat takip takmadiklarinin asil konu yapilmasi. 30 Agustos 2017
esepsiyonunda, 30 Agustos’un Onemi yerine, Genel Kurmay Baskani’nin
Sinin taktig salin giindem olmasi vb. Medya ayni sekilde, haber carpitma,
egistirme veya yeniden olugturma &zelligi ile de politik durum ve kararlari
tkileme gii¢ ve potansiyeline sahiptir. Ornegin, tarihte ‘Ems Telgrafi’ olarak
ilinen olay*. Ayni sekilde 2. Diinya Savast siirecinde ozellikle Almanlar ile

1870 yilinda, Hohenzollemli Leopold’un [spanya tahtina ¢ikip gikmayacag: séz konusudur ve
Bismarck, Leopold’u desteklemektedir. Fransizlar ise buna karstdir. Prusya Krali William ve
Fransiz elgi, Ems’te bir bahge icinde konuyu tartisarak dolasirlar. Bu sirada Leopold panige
kapilmig ve adayliktan cekilmis ve savas tehdidi ortadan kalkmis goriinmektedir. Ancak
Bismarck savas istemektedir. William Ems’te yaptiklari hosgtriilii tartismayr anlatan bir sifreli
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Sovyetler tarafindan olusturulan propagandalar, medya araglar1 iizerinden
kitlelere ulastirilmistir. Bu siiregte 6zellikle, propaganda teknikleri olarak
nitelendirilen; kaliplasmis imajlar kullanmak (Kizi, Faso, Mason, Yahudi,
Moskof Délii, Zenci, Dinci, Gavur vb); isimleri lakaplarla degistirmek
(komiinist yerine kizil, Yahudiler yerine YIDS, Hunlar yerine barbarlar demek);
dejenerasyon (dil, kiiltiirel deger ve gelenekleri ¢ozdiirme, ¢iiritme); diisman
tanimlamasi (senin yaptigini Moskof yapmaz veya ‘ayidan post Y...’ndan dost
olmaz vb.) ve ajitasyon (emek, devrim, millet, din, irk, vatan, sehit, kutsal kitap,
Allah, Allahu Ekber, millet, tekbir vb.), cok siklikla politikacilar tarafindan
medya araglari kullanilarak yiiriitillen propaganda teknik ve araglaridirlar.
Ozellikle Nazi Almanya’sinda, propaganda bakani olan J. Goebbels >’ ’in
“Biiyiik Yalan Teorisi” gergevesinde ileri siirdiigi 17 temel ilke*® tizerinden
propaganda tekniklerini gelistirmistir. Aksam saatlerinde mesalelerle sokaklarda
insanlar: askeri diizen yiiriitiip marslar sdyletmek, o donemde radyoyu Hitler’in
konusma mecrasina gevirmek, milli duygulari kabartici sloganlar attirmak,
semboller kullanmak, karsiy: kiigiik disiirmek, karsinin zayif noktalarini 1srarla
vurgulamak vb. ¢ok yogun olarak propaganda amagli olarak kullanilmustir.
Kisacast medya, her zaman ve her yerde farkli bigim ve amagclarla da olsa
politikacilarin en siklikla kullandiklar siyasal amagli iletisim aract olmustur.

telgraf gonderince Bismarck ve ¢aligma arkadaglarl bu telgrafin dnemsiz igerigi karsisinda ilk
dnce umutsuzluga kapilirlar. Sonra Bismarck, bu telgraftan istedigini gerceklestirmek igin
yararlanabilecegini fark eder. Telgraf metninden bir kag kelime ve climleyi ¢ikartarak olumsuz
nitelikli, kigkirtici iddialarla dolu ve kiigiimseyici bir sekle doniigtuirdr. Telgrafin tahrip edilmig
metni gazetelere verilmis ve her iki tarafin savas taraftar1 gazeteleri olayr daha da abartarak
yayinlanug ve savas gigutkanhigt yapmustir. Sonugta 141 bin kisinin yagamini kaybettigi Fransa-
Prusya Savasi yaganmuigtir. .3

37 Bu konuda detayl bilgi igin bkz. Doob (1950) “Goebells’in Propaganda Teknikleri”,( Cev.
Unsal Oskay) Public Opinion Quarterly,
No: 14 http://dergiler.ankara.edu.tr/dergiler/42/418/4641.pdf Ayrica bkz. “Bir Propaganda ile
Kamuflaj Ustasi — Paul Joseph Goebbels”, http://dunvalilar.org/bir-propaganda-ile-kamuflaj-
ustasi-paul-joseph-goebbels.html/ (Erisim:22.09.2017).

38 Bunlardan bazilan sunlardir: “Insanlarin beyin tembelligine dayanarak hareket edin. Bir
soylemi siirekli tekrarlarsaniz, halk o s8ylemin nereden geldigini unutur ve kendi fikri gibi
benimser. Sdylediginiz yalan ne kadar biiyiik olursa o kadar etkili olur. Halk, biiyiik yalanlara
kiigiik yalanlara gore daha ¢abuk inanur. Hatali oldugunuzu ya da yanhs yaptigizi asla kabul
etmeyin. Yalan sdyleyin mutlaka inanan gikacaktir. Asla kabahat ve sug iistlenmeyin. Kendinizi
savunmak yerine siirekli karsimzdakileri savunmada birakin. Sadece bir rakibinize odaklanin ve
kotii giden her seyi O’nun tizerine yikin. Onemli olan aydinlar degil kitlelerdir. Ciinkii onlart
kandirmak kolaydir”. Bkz. htth/dunyalilar.org/bir-propaganda—ilc-kamuﬂaj-ustasi-pauljoseph—
goebbels.html/
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Sonu¢ olarak, akla gelen ve yanit bekleyen temel sorunsal, medya ile
demokrasi arasindaki iliskinin tiirii, niteligi ve bigimidir. Diger bir deyisle,
medya ile siyasal bir sistem, rejim veya yOnetim bicimi olarak demokrasinin
iliskisi nedir; nasildir? Bilindigi lizere, demokrasi igin ii¢ temel kuvvetten s6z
edilir ve bunlarsiz demokrasinin var olmayacag: ifade edilir. Ug Y olarak
tanimladigimiz bu kuvvetler; yasama, yiiriitme ve yargidir. Hatta bu erklerin
bagimsizligi, birbirlerini denetliyor ve oto-kontrol altinda tutuyor olmalari,
demokrasi icin vazgegilmezdir, olmazsa olmazdir ve bu nitelik, yap1 ve 6zellik;
giic bozulmasini, gii¢ suiistimalini veya gli¢ zehirlemesini onler. Ancak, bu
kuvvetlerin isleyis ve denetimlerini, ‘halkin haber alma ve denetleme hakkr’
temel ilkesi gercevesinde, medya —gorsel ve yazili basin- yapar. Diger bir
deyisle, “halkin dzgiir haber almasi, diisiince ve goriislerin dzgiirce iletilmesi,
siyasi yetkinin de iginde bulundugu tiim kurum ve kuruluglarin serbestge
elestirilmesi ancak kitle iletisim araclariyla saglamr” (Tung, 2008: 1). Fakat
medyanin bu fonksiyonunu demokratik ilkelere uygun sekilde yapabilmesi igin
de ‘6zgiir’ olmasi, denetim altinda tutulmuyor veya sansiire ugramiyor olmast
gerekir. Diger bir deyisle 6zgiir medya, yonetilenlerin gozii, kulagi ve sesi olma;
kamu gozciisii olarak hiikiimetleri denetleme, kamu yararini kollama, koruma
ve halki yasananlardan haberdar etme, hukuka aykirty: ifsa etme, engelleme gibi
bir fonksiyon iistlenmistir. Bu fonksiyonundan hareketle, demokrasinin 4.
kuvveti olarak nitelendirilmistir®®. Tekrar etmek gerekirse; “dordiincti gli¢
kavramiyla, basina, burjuva siyasal yapisinin ii¢ ana bsliimii icinde kendi basina
halkin gozii ve kulagi olan, dogruyu ve hakliyt temsil eden, siyasal giicii bir
bakima teftis eden, gozetleyen bir nitelik vererek, toplumun tiretim (miilkiyet)
iligkileri yapist disinda, bu iligkilerin belirleyiciliginden bagimsiz, ideal bir
gorevsellik verilir” (Erdogan, 2017: 1). Biitin bunlara karsin, medyaya
yiiklenmis olan bu fonksiyonun idealize bir durumu ifade ettigi ve gergek
yasamda ya sermayenin veya sermayenin cok giiglii olmadigt yerlerde ise
iktidarin, medyay1 baski altina alip yonlendirdigi, bilinen ve gozlenen bir
gergekliktir. Ancak demokrasinin temel ilke ve kurallarinin islerlik kazanmig
oldugu Bati1 Avrupa, ABD, Kanada, Avustralya ve Yeni Zelanda gibi iilkelerde
medyanin 4. kuvvet olma fonksiyonunu, tamamen olmasa da, biiyiik oranda

3% Medyanin, demokrasinin 4.cli kuvveti olmast deyimi, Ingiliz politikact Edmund Burke’e
atfedilir. Bir giin Avam Kamarasi’nda konusma yaparken Burke’iin, basin mensuplarint
gostererek, ‘iste demokrasinin 4.ci kuvveti” dedigi rivayet edilmektedir. Giinimiizde
demokrasinin 5. kuvveti olarak, ‘sivil toplum’un varhg ve etkinligi dile getirilmektedir.
Ornegin, vatandas farkindaligi ve siddet icermeyen gosteri, imza kampanyalari vb ile yonetime,
kararlara ve politikalara katilma, etki etme ifade edilmektedir.
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yerine getiriyor oldugunu soylemek olanaklidir. Diger bir deyisle, diinyadaki
demokrasi deneyimi, ancak uluslasmis-biitiinlesmis, ulus bilinci gelismis, temel
kurumlarin koklesmis oldugu toplumlarda basarili sonuglar verdigini ve bu
toplumlarda medyanin demokrasinin 4. kuvveti olarak nitelendirilebilecek bir
fonksiyonu yerine getirdigini bize gOstermistir. Medyanin 4. kuvvet
fonksiyonunu yerine getirmedigi, basin temel-etik meslek ilkelerine uymadigi
toplumlarda demokrasi; etnik grup, dil, kabile, asiret, din, mezhep, ideoloji-
siyasal ¢izgi, yasam tarzi, diistince vb. farkliliklarin kasinmaya ve vatandaslarin
siire¢ icerisinde birbirlerini “6teki” yapmalarna yol agan durumlarin zemini
olarak kullanilma potansiyeli tagir. Dordiincii kuvvet rol ve fonksiyonunu yerine
getirmeyen bir medya, sahiplerinin veya elinde tutanlarin cikarlarini maksimize
etmek disinda bir fonksiyon gormez. Sahiplerinin rakiplerini zor durumda
birakmalk, onlara santaj yapmak ve engellemek i¢in ‘sahibinin sesi’ bir gorev ve
fonksiyon iistlenir. Ki bu tiir bir yapilanma, demokrasinin temel diismanidir.
Ciinkii toplumda ayrisma, kamplagsma ve kutuplasma — kutuplagtirma yaratir.
Ulusal birlik ve biitiinliigii zedeler, vatandas olma bilincini engeller. Medyanin,
kamu yarart — toplum g¢ikart ve Ozgiir, elestirel bakabilen, hak ve
sorumluluklarinin bilincinde olan bireylerin yetismesi siirecine uygun, temel
basin etik ilkeleri ¢ergevesinde hareket eden bir nitelige sahip olmast gereklidir,
hatta zorunludur. ‘4. kuvvet olma’ ile °‘sahibinin sesi olma’, bu noktada
diigiimlenmektedir.
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